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El verano ha llegado a su fin, no sin de-
jarnos un sinfín de novedades tanto a 
nivel corporativo como en el estricta-
mente agroalimentario, lo que, sin duda, 
marcará la agenda de esta federación a 
lo largo de los próximos meses.

Comencemos con lo más evidente. Se-
guro que a nadie se le habrá pasado el 
ligero cambio de diseño experimentado 
por esta publicación, ‘Tierra Coopera-
tiva’, para adaptarse al nuevo nombre 
e imagen corporativa. Es probable que 
muchos de ustedes ya lo sepan, pero 
para los que no, les recordaremos que, 
desde el pasado 1 de julio y tras prác-
ticamente veinte años de existencia, 
la Federación Andaluza de Empresas 
Cooperativas Agrarias (FAECA) ha pasa-
do a denominarse Cooperativas Agro-
alimentarias de Andalucía, adaptándose 
así a la nomenclatura y corporativismo 
de la federación matriz, Cooperativas 
Agro-alimentarias de España.

Seguimos siendo los mismos, la misma 
organización y las mismas empresas 
cooperativas asociadas, sólo que un 
nuevo nombre y una nueva imagen, 
más moderna e integradora, han pasa-
do a ser nuestra nueva seña de identi-
dad. Hemos comenzado por cambiar 
esta publicación y, poco a poco, las 
adaptaciones afectarán a todos los ni-
veles de la organización y a sus oficinas 
provinciales. Y es que tras tanto predicar 
la integración, teníamos que dar ejem-
plo y unirnos al proyecto que Coope-
rativas Agro-alimentarias de España ya 
inició años atrás.

Sin abandonar la integración, es preciso 
subrayar que ya contamos con el Real 
Decreto 550/2014, por el que se desa-
rrollan los requisitos y el procedimiento 
para el reconocimiento de las Entidades 
Asociativas Prioritarias (EAP). Previsto en 
la Ley 13/2013, de Fomento de la Inte-

gración de Cooperativas, se publicó el 
17 de julio, en el Boletín Oficial del Es-
tado (BOE), recogiendo lo más contro-
vertido de este nuevo marco legislativo, 
es decir, las cuantías mínimas de fac-
turación para el reconocimiento de las 
cooperativas como EAP.

En desacuerdo o no, el Ministerio de 
Agricultura, Alimentación y Medio 
Ambiente (Magrama) ha mostrado su 
compromiso de estudiar los diferentes 
procesos en el sector y la posibilidad 
de modificar los requisitos económicos 
previstos inicialmente. Por otra parte, 
no debemos olvidar el papel que pueda 
cumplir el Gobierno regional de Anda-
lucía a la hora de fomentar el asociacio-
nismo, mediante los mecanismos que 
incorpore en su Plan de Desarrollo Rural 
2015-2020.

En este sentido, Cooperativas Agro-
alimentarias de Andalucía considera que 
el PDR autonómico debe complemen-
tar la línea emprendida por el Gobierno 
nacional y prever medidas de apoyo 
dirigidas a las cooperativas de primer 
grado integradas en una EAP así como a 
sus socios (no recogidas dentro del PDR 
nacional), al mismo tiempo que debe 
promover todo tipo de asociaciones 
e integraciones en el sector productor 
para el reequilibrio de la cadena agro-
alimentaria. Igualmente, debe contener 
ayudas para conferir valor añadido a las 
producciones, mejorar los canales de 
comercialización e internacionaliza-
ción, fomentar la I+D+i y, en definitiva, 
para impulsar la rentabilidad y competi-
tividad del sector agroalimentario.

El objetivo del nuevo marco legislativo 
es tan ambicioso y de tal envergadura, 
que Cooperativas Agro-alimentarias de 
Andalucía está convencida de que, para 
su éxito, es esencial la máxima colabo-
ración y el trabajo conjunto entre Mi-

nisterio y Consejería de Agricultura, de 
modo que las políticas avancen en la 
misma dirección.

Cambiando de ley, pero sin abando-
nar el cooperativismo, el pasado 2 de 
septiembre el Consejo de Gobierno 
aprobó el desarrollo reglamentario de 
la Ley 14/2011 de Sociedades Coo-
perativas Andaluzas, al que todas las 
entidades cooperativas deben adaptar 
sus estatutos a lo largo de los próximos 
meses. Esta federación ha trabajado 
intensamente tanto en la ley como en 
el reglamento, poniendo ahora sus co-
nocimientos y servicios a disposición 
de todas aquellas cooperativas que lo 
puedan requerir.

Abandonando el apartado legislativo y 
centrándonos en los sectores, no po-
demos cerrar este apartado sin referir-
nos al veto ruso y a sus consecuencias. 
Como todos a estas alturas ya sabre-
mos, la prohibición a la importación de 
nuestros productos, tiene su origen en 
las sanciones impuestas por la Unión 
Europea y otros países a Rusia, tras la 
anexión de Crimea y el conflicto de 
Ucrania. Esto quiere decir que el sector 
agroalimentario se ha convertido, una 
vez más, en el pagano de las decisiones 
geopolíticas internacionales y que, por 
tanto, Europa no puede escatimar en 
ayudas.

Desde Cooperativas Agro-alimentarias 
de Andalucía hemos exigido un segui-
miento exhaustivo de los mercados y 
la adopción de todas las medidas que 
se estimen oportunas para restablecer 
la normalidad. Asimismo, echamos en 
falta una verdadera aplicación de la 
Ley de Funcionamiento de la Cadena 
Alimentaria, para evitar prácticas co-
merciales desleales en un contexto 
tan proclive, como así se está eviden-
ciando.

Balance estival
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Único carburante recomendado por:

Pídelo ahora a tu Distribuidor Comercial 
de Repsol o en el 901 101 101.
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Repsol AgroDiesel      

Recomendado por 
grandes expertos 
en la tierra
En tu terreno, eres el que más sabe. Y en el campo 
de la maquinaria agrícola, sigues el consejo de los 
principales fabricantes: utilizar Repsol AgroDiesel     .

• Alarga la vida útil de tu maquinaria.
• Minimiza los costes de mantenimiento.
• Más respetuoso con el entorno 
  gracias a su fórmula sin azufre*.

Cristóbal Gallego Martínez es ingeniero 
técnico agrícola, agricultor, presidente 
de las cooperativas del Pilar y Jaencoop, 
con sede en Villacarrillo y Villanueva del 
Arzobispo, respectivamente, miembro 
del Consejo Rector de Cooperativas 
Agro-alimentarias de Andalucía y res-
ponsable sectorial de aceite de oliva en 
la federación.

¿Cómo valora el desarrollo de la 
campaña 2013-2014?

La podemos llamar la campaña de los 
récords, porque ha sido récord de pro-
ducción, nunca se había dado una co-
secha por encima de 1,7 millones de 
toneladas, y luego récord de comer-
cialización, tanto en el mercado interior 
como sobre todo en el de exportación, 
con una media cercana a las 140.000 
toneladas de salidas mensuales.

¿La superproducción de este año ha 
sido un handicap para el desarrollo de 
la campaña?

Inicialmente fue una desventaja para las 
cotizaciones porque la producción, su-
perando las previsiones más optimistas, 
pesó mucho. Sin embargo, desde el mes 
de junio los precios han mejorado, como 
consecuencia de un ritmo de operacio-
nes más contenido. La menor necesidad 
de vender por parte de las almazaras y 
las perspectivas nada favorables de la 
campaña 2014-2015 han influido en esta 
recuperación del mercado.

El balance final será entonces… 
¿positivo o negativo?

Lo positivo es que una campaña de 
superproducción se va a comercializar, 
de modo que se desmonta la idea que 
imperaba de que una campaña de este 
tipo no tendría salida. Lo cierto, y lo he-
mos comprobado, es que hay gran de-
manda de aceite de oliva a nivel mun-
dial y que ésta va en aumento. Además, 
y por primera vez, nos hemos situado 
como líderes de ventas en Estados Uni-
dos y Japón. El aspecto negativo es que 
los precios a los que hemos comer-
cializado gran parte de la producción, 
previamente a la subida, han estado por 

debajo de los niveles de rentabilidad, en 
muchos casos. 

De cara a la 2014-2015, ¿cuáles 
son las previsiones en cuanto a 
producción?

Va a ser muy mala, sobre todo en Jaén, 
aunque no sabemos dónde se va a situar 
la cosecha. El desarrollo vegetativo de 
los árboles es mejor que el de hace dos 
años, en el que tuvimos la cosecha más 
corta del histórico, pero hay un gran nú-
mero de olivos, en muchas comarcas y 
zonas olivareras, que no tienen absolu-
tamente nada de fruto. Los árboles ma-
nifiestan un gran estrés nutricional, tras 
la superproducción de la campaña an-
terior y, como consecuencia de la esca-
sez de precipitaciones en el otoño, mu-
cha aceituna se secó y cayó al suelo tras 
el cuaje. Los árboles que sí consiguieron 
desarrollar el fruto, siguen afectados por 
la sequía, pues no ha llovido nada desde 
abril. Por tanto, salvo que se produzcan 
precipitaciones de aquí a octubre, las 
perspectivas no son nada favorables 
para el olivar de secano, especialmente 
de las variedades Picual y Arbequina. A 
mi entender, la campaña va a ser mala, 
seguramente de las peores pero, por el 
momento, nos resulta muy complicado 
aforar.

¿Cuáles son las tareas pendientes del 
sector?

El sector necesita organización y me-
canismos que le permitan regularse 

en campañas con escasez de aceite o 
superproducción, a fin de garantizar el 
abastecimiento y precios estables a pro-
ductores y consumidores, evitando los 
picos en las cotizaciones que se pro-
ducen a lo largo del año. Desde Coo-
perativas Agro-alimentarias tratamos de 
materializar esta propuesta, mediante 
extensión de norma en el sector, y final-
mente esperamos, y para ello estamos 
trabajando, que pueda ser la reforma de 
la PAC la que nos permita ponerla en 
práctica, a través de las Organizaciones 
de Productores. Las dificultades de Bru-
selas están claras y las asumimos, pero 
España es líder mundial en producción 
y debemos tener una estrategia clara, ya 
que el resto de países productores euro-
peos no van a hacer ningún movimiento 
en este sentido.

Por otra parte, no debemos olvidar que 
la integración es la gran tarea pendiente 
en el cooperativismo oleícola porque lo 
que es indudable es que, cuanto más 
unidos estemos en el sector, más senci-
llo será gestionar la lotería de la produc-
ción y vender nuestro producto desde 
une mejor posición competitiva. No 
obstante, se trata de una cuestión de 
voluntades y la pelota la tenemos cada 
uno en nuestro tejado. Continuamos 
teniendo pueblos con 3 ó 4 coopera-
tivas y grupos que, sin embargo, están 
creciendo de una forma considerable. 

¿Cree que la Ley de Fomento de la 
Integración de Cooperativas va a calar 
en el sector y va a servir para crear 
grupos más fuertes?

El Real Decreto de Entidades Asocia-
tivas Prioritarias, que la desarrolla, está 
siendo bastante criticado porque ha 
puesto unos límites muy altos. No obs-
tante, es cierto que se ha diseñado par-
tiendo del poco presupuesto para desa-
rrollo rural con que cuenta el Ministerio 
de Agricultura, a nivel nacional, el cual 
es mínimo comparado con los fondos 
regionales. Yo creo que lo que ha hecho 
ha sido marcar una filosofía o tendencia 
y, ahora, los demás tenemos que actuar. 
Para ello, existen fórmulas diferentes 
y la cuestión es que nos tenemos que 
mover sí o sí.

cRistÓBal gallegO MaRtÍnez
PresideNte del CoNsejo seCtorial de aCeite de oliVa de 

CooPeratiVas agro-alimeNtarias de aNdaluCía

“la 2013-2014 Ha siDO la caMPaña De lOs RÉcORDs”
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Nuevo T5 Electro Command

Usted pedía más. El tractor T5 Electro Command™ le da más. Maximice su productividad y ahorre combustible gracias a la efi ciencia de la transmisión 40 km/h ECO: seleccione hasta 
ocho velocidades sin embragar mediante los pulsadores de aumento/reducción de marchas y alcance los 40 Km/h a un bajo régimen de revoluciones. Menor nivel de ruido. Más 
confort. La suspensión opcional Comfort Ride™ de la cabina proporciona una cómoda conducción sin importar lo irregular del terreno. Más fl exibilidad. El elevador delantero modular 
y las opciones de la toma de fuerza hacen que el T5 Electro Command™ esté hecho a su medida. Más precisión. Elija una opción de Agricultura de Precisión PLM® para fi jar y 
mantener una conducción perfecta con el monitor FM 750. Todo ello con la calidad, el confort, la visibilidad de la cabina VisionView™ y toda la versatilidad que espera de un T5.

Nuevo T5 Electro Command. Sangre azul en su ADN.

CAMBIE A UN NIVEL SUPERIOR
DISFRUTE DE LA MÁXIMA FLEXIBILIDAD DE UNA TRANSMISIÓN SEMI-POWERSHIFT™ 
DE 8 VELOCIDADES DESDE LA LUJOSA CABINA CON NUEVA SUSPENSIÓN.

 COBERTURA DE DOS AÑOS DE GARANTÍA PARA TODA LA GAMA DE TRACTORES.

 lu
b

ri
ca

n
te

s
B

T
S

www.newholland.es
NEW HOLLAND TOP SERVICE 00800 64 111 111*
ASISTENCIA E INFORMACIÓN 24/7. *La llamada es gratuita desde teléfono fi jo. Antes de llamar con su teléfono móvil, consulte tarifas con su operador

Varias cooperativas de Granada están participando en un 
proyecto que se enmarca en el convenio de colaboración 
suscrito entre Cooperativas Agro-alimentarias de España y 
el Ministerio de Sanidad, Servicios e Igualdad (MSSI) y que 
tiene como objetivo promover el emprendimiento y el li-
derazgo de las mujeres en los órganos de decisión de las 
cooperativas agroalimentarias.

La federación regional coordina este proyecto en el que se 
ha involucrado Cooperativas Agro-alimentarias de Grana-
da, de modo que las entidades colaboradoras pertenecen a 
esta provincia. En ellas se están llevando a cabo una serie de 
acciones que concluirán en julio de 2015. Concretamente, 
jornadas de sensibilización a sus consejos rectores y cursos 
de formación dirigidos exclusivamente a mujeres asociadas, 
los cuales comenzarán a partir de septiembre.

vaRias cOOPeRativas cOlaBORan en Un PROYectO naciOnal PaRa PROMOveR 
la PaRticiPaciÓn De las sOcias

eMPRenDiMientO FeMeninO

Hasta el momento, se han desarrollado dos jornadas de 
sensibilización en Agro-olivarera Nuestra Señora de la Sole-
dad, de Huéscar, y en la cooperativa El Grupo, con sede en 
Castell de Ferro. En el primer caso con una presencia tes-
timonial de mujeres en su Consejo Rector y, en el segundo, 
con dominio masculino.

En ambas, se ha trasladado a los consejeros las nociones y 
conceptos básicos referentes a la igualdad de oportunida-
des, así como diferentes acciones parar promoverla. Además, 
se ha analizado la situación de la mujer en las cooperativas 
agroalimentarias andaluzas, tanto desde la perspectiva de 
asociadas y consejeras como de trabajadoras. Por último, se 
han estudiado sus casos particulares y se han propuesto dife-
rentes iniciativas para impulsar la participación de las mujeres 
en los órganos de decisión de las respectivas cooperativas.

Jornada de sensibilización en El GrupoJornada de sensibilización en Agro-olivarera

la cOOPeRativa De tROPicales ReFUeRza sU PResencia en la PROvincia cOn Un centRO 
De ManiPUlaDO en Jete

tROPs, en gRanaDa

La empresa malagueña, líder 
en producción y comercia-
lización de frutas tropicales, 
Trops, inauguró a finales de 
junio la reforma de sus ins-
talaciones de manipulado y 
envasado en el municipio de 
Jete. El encuentro contó con 
la asistencia del secretario de 
la Delegación de Agricultura 
en Granada, Damián Carvajal; 
el alcalde de Vélez-Málaga, 
Francisco Delgado, y la al-
caldesa de Almuñécar, Tri-
nidad Herrera. El director de 
las cooperativas granadinas, 
Gustavo Ródenas, acom-

pañó al presidente de Trops, 
Pepe Lorca, y a sus socios en 
la puesta de largo.

SOBRE TROPS 

La cooperativa Trops, con 
sede en Vélez-Málaga lidera 
el mercado de producción y 
comercialización de mango 
y aguacate de España, con-
tando con 1.800 socios agri-
cultores, los cuales cultivan el 
60% del mango español y el 
30% del aguacate, además de 
sumar importantes produc-
ciones de chirimoya, níspero 

y litchi. En 2012, la coopera-
tiva granadina, con sede en 
Jete, Nuestra Señora de Bo-
díjar, se unió a Trops, siendo 
sus antiguas instalaciones las 
que ahora acogen el nuevo 
centro de manipulado.

El objetivo de la entidad es 
afianzarse en la costa de 
Granada, referente en pro-
ducción tropical de calidad, 
y ofrecer la mayor renta-
bilidad al agricultor, con 
cotizaciones un 20% por 
encima de la media de otras 
empresas.

El presidente de Trops, junto a 
representantes de la federación y 

autoridades
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servas S.A. (Acyco). Con esta opera-
ción, DCOOP refuerza su posición de 
liderazgo en el sector de aceituna de 
mesa, ampliando su capacidad indus-
trial en más de 3.500 toneladas de en-
tamado y sumar una pequeña planta 
de procesado.

Tras la adquisición de Acyco en 2011, 
DCOOP ha potenciado esta sección 
que cuenta, en la actualidad, con 
22 cooperativas (9 de Córdoba, 4 
de Sevilla y 9 de Málaga) y un cupo 
de producción superior a las 67.000 
toneladas. En 2013, facturó 85,5 mi-
llones de euros, siendo líder de co-
mercialización de aceituna de mesa 
en Europa.

Las nuevas instalaciones están ubica-
das en la carretera de Isla Menor, en 
Dos Hermanas (Sevilla), cerca de la 

La sección de aceituna de mesa de 
DCOOP se ha hecho con los activos 
de la empresa aceitunera Aceinaza 
a través de su filial Aceitunas y Con-

que ya tiene Acyco-DCOOP. Cuentan 
con 16.000 metros cuadrados, una 
nave de 1.600 y 350 fermentadores, 
dando empleo a 150 personas.

OTROS PROYECTOS 

Por otro lado, DCOOP trabaja en una 
alianza empresarial con una empresa 
salmantina ubicada en Ciudad Rodri-
go, la cual comercializa unas 20.000 
toneladas de aceitunas. La operación 
podría materializarse en próximas fe-
chas. 

Aceituna de mesa al margen, el 1 de 
septiembre suscribió ante notario la 
fusión con Procasur, cooperativa de 
segundo grado que aporta al grupo 
una nueva sección, con 20 millones 
de litros de leche de cabra y 18 millo-
nes de facturación

la cOOPeRativa anDalUza POtencia sU secciÓn De aceitUna De Mesa cOn nUevas 
aDqUisiciOnes Y PROYectOs

DcOOP aDqUieRe aceinaza

Nuevo T5 Electro Command

Usted pedía más. El tractor T5 Electro Command™ le da más. Maximice su productividad y ahorre combustible gracias a la efi ciencia de la transmisión 40 km/h ECO: seleccione hasta 
ocho velocidades sin embragar mediante los pulsadores de aumento/reducción de marchas y alcance los 40 Km/h a un bajo régimen de revoluciones. Menor nivel de ruido. Más 
confort. La suspensión opcional Comfort Ride™ de la cabina proporciona una cómoda conducción sin importar lo irregular del terreno. Más fl exibilidad. El elevador delantero modular 
y las opciones de la toma de fuerza hacen que el T5 Electro Command™ esté hecho a su medida. Más precisión. Elija una opción de Agricultura de Precisión PLM® para fi jar y 
mantener una conducción perfecta con el monitor FM 750. Todo ello con la calidad, el confort, la visibilidad de la cabina VisionView™ y toda la versatilidad que espera de un T5.

Nuevo T5 Electro Command. Sangre azul en su ADN.

CAMBIE A UN NIVEL SUPERIOR
DISFRUTE DE LA MÁXIMA FLEXIBILIDAD DE UNA TRANSMISIÓN SEMI-POWERSHIFT™ 
DE 8 VELOCIDADES DESDE LA LUJOSA CABINA CON NUEVA SUSPENSIÓN.

 COBERTURA DE DOS AÑOS DE GARANTÍA PARA TODA LA GAMA DE TRACTORES.
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www.newholland.es
NEW HOLLAND TOP SERVICE 00800 64 111 111*
ASISTENCIA E INFORMACIÓN 24/7. *La llamada es gratuita desde teléfono fi jo. Antes de llamar con su teléfono móvil, consulte tarifas con su operador
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En esta ocasión, ‘Coex-
play’ también ha llevado a 
cabo acciones específicas 
para padres y madres de 

los escolares, a quienes 
ha ayudado con la ali-
mentación diaria de los 
hijos y ha concienciado 
de la importancia de dar 
ejemplo.

En las visitas a los centros 
educativos, las OPFH parti-
cipantes distribuyeron una 
amplia variedad de frutas y 
hortalizas, como tomates, 
mini hortalizas, pimientos 
tricolores o zumo de na-
ranja, entre otras. Además, 
y con la llegada de la pri-
mavera, APROA inició sus 
llamados desayunos salu-
dables, basados en el con-
sumo de melón y sandía, 
frutas de temporada de 
gran valor nutricional, los 
cuales tuvieron una gran 
aceptación. 

‘Coexplay’ cerró por vaca-
ciones al igual que todos 
los colegios de la provin-
cia de Almería. Pero has-
ta entonces, hasta finales 
de junio de 2014 y desde 
principios de noviembre 
de 2013, las Organiza-
ciones de Productores de 
Frutas y Hortalizas (OPFH) 
de APROA recorrieron 29 
colegios y 2 asociaciones 
con el objetivo de contri-
buir a instaurar hábitos de 
vida saludables basados 
en el consumo de frutas y 
hortalizas, así como en la 
práctica de ejercicio físico 
entre los más pequeños.

A lo largo de esos meses, 
las acciones de APROA 
llegaron a 2.175 esco-
lares, quienes pudieron 

jugar con ‘Los Verduris’ y 
disfrutar aprendiendo las 
propiedades nutriciones 
de las frutas y hortalizas. 

22 OPFH DOnan 4 MillOnes De kilOs De FRUtas Y HORtalizas a BancOs De aliMentOs Y 
ORganizaciOnes caRitativas

la iniciativa PROMOciOnal De aPROa llega a 2.175 estUDiantes a tRavÉs De 32 visitas a 
cOlegiOs Y asOciaciOnes

DistRiBUciÓn BenÉFica

Balance ‘cOexPlaY’

Durante la campaña 2013-2014, la Asociación de Or-
ganizaciones de Productores de Frutas y Hortalizas de 
Andalucía (APROA) ha coordinado la distribución de 
prácticamente 4 millones de kilos de frutas y hortalizas 
a organizaciones benéficas, a través de su Programa Ope-
rativo (OP), con la participación de 22 Organizaciones de 
Productores (OPFH). 

Por productos entregados, destacan los tomates, con 1,3 
millones de kilos, seguidos de los pepinos, con 404.502 
kilos; las berenjenas, con 365.406; los calabacines, con 
301.288; las sandías, con 263.230; las naranjas, con 
10.800, y las judías verdes, con 7.581.

Durante el período, se ha producido un incremento des-
tacado del número de bancos de alimentos y organizacio-
nes caritativas a las que se ha hecho entrega de produc-
tos. Concretamente, se ha pasado de 23, de la campaña 
anterior, a 35, en la actual, distribuidas por toda la geogra-
fía española, desde Campo de Gibraltar hasta La Coruña, 
pasando por Valencia, Madrid, Tarragona o Palencia.

Escolares disfrutan de una de las acciones promocionales de ‘Coexplay’

Gestión de frutas y hortalizas en un banco de alimentos
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la FeDeRaciÓn cOlaBORa cOn la DelegaciÓn De agRicUltURa en Un 
encUentRO sOBRe BUenas PRÁcticas en el sectOR

JORnaDa sOBRe 
cOOPeRativas

Bajo el título ‘Jornada de buenas prácticas en el sector 
cooperativista: procesos de integración’, Cádiz celebró un 
encuentro, a finales de junio, organizado por la Delegación 
Territorial de Agricultura, con la colaboración de Coopera-
tivas Agro-alimentarias de Andalucía y su representación 
provincial. Las nuevas instalaciones del centro Rancho de 
la Merced, con las que cuenta el Instituto Andaluz de In-
vestigación y Formación Agraria y Pesquera (IFAPA) en el 
municipio de Sanlúcar de Barrameda, acogieron esta ac-
tividad formativa.

OBJETIVO

La finalidad de la convocatoria fue la de concienciar a las de-
cenas de asistentes de los retos más importantes del sector 
agroalimentario en la actualidad, los cuales requieren dosis 
importantes de estrategia empresarial, sobre todo por parte 
de las cooperativas.

De hecho, en los últimos años son varias las leyes tanto re-
gionales como nacionales que han sido promulgadas en este 
sentido, tales como la Ley 14/2011 de Sociedades Cooperati-
vas Andaluzas y la Ley 13/2013, de Fomento de la Integración 
de Cooperativas, con sus respectivos desarrollos reglamen-
tarios, entre los que destaca, por su importancia, el Real De-
creto 550/2014 de Entidades Asociativas Prioritarias.

CONTENIDOS

La jornada fue inaugurada por el delegado de Agricultura en 
Cádiz, Federico Hernández Ruiz de Henestrosa, y el presi-
dente de Cooperativas Agro-alimentarias de Cádiz, José An-
tonio Vega Morales, tras lo cual intervinieron diferentes pro-
fesionales del sector.

El primero en hacerlo fue el director de Cooperativas Agro-
alimentarias de Andalucía, Jaime Martínez-Conradi Álamo, 
quien disertó sobre la experiencia de la federación en proce-
sos de integración, así como de los distintos modelos posi-
bles. Tras ello, el actual subdirector de la cooperativa DCOOP, 
Rafael Sánchez de Puerta, continuó profundizando en la inte-
gración agroalimentaria, así como en el modelo multisectorial 
del grupo y su decidida apuesta por lograr una mayor cohe-
sión de la oferta ganadera.

A continuación, el director de Anecoop en Andalucía Occi-
dental, Marco Antonio Fernández, se centró en la integración 
del sector hortofrutícola, mientras el director del Área de Ne-
gocio Agroalimentario de Cajamar, Roberto García Torrente, 
ofreció una charla sobre teoría y diferentes experiencias par-
ticulares en la materia.

Finalmente, el jefe del Servicio de Investigación del IFAPA, 
Marcelino Bilbao Arese, se refirió a proyectos innovadores y 
grupos operativos de desarrollo rural.

La jornada sobre buenas prácticas concluyó con una mesa 
redonda en la que los asistentes pudieron realizar consultas a 
los expertos y aportar sus experiencias y opiniones al debate.

La finalidad de la convocatoria fue la de 
concienciar a las decenas de asistentes 
de los retos más importantes del sector 

agroalimentario en la actualidad.



12

CÓRDOBA // Revista de la Federación Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias

El pasado 10 de julio, los presidentes de la Agencia Pro-
vincial de la Energía de Córdoba, la Fundación Agrópolis y 
Cooperativas Agro-alimentarias de Córdoba, Andrés Lorite, 
José Antonio Nieto y Salvador de Prado, respectivamente, 
suscribieron un acuerdo de colaboración para impulsar el 
ahorro energético entre las cooperativas agroalimentarias. 

En virtud del mismo, la Agencia de la Energía destinará 
200.000 euros para subvencionar proyectos de eficiencia 

energética hasta en diez empresas del sector agroganade-
ro y la industria transformadora, a fin de posibilitar ahorros 
de hasta el 30% en su factura eléctrica.

Por su parte, Agrópolis y Cooperativas Agro-alimentarias 
se comprometieron a difundir este programa, a asesorar a 
las empresas en la solicitud de subvenciones y a valorar las 
peticiones presentadas.

A SUBVENCIONAR

El ahorro energético se conseguirá en las cooperativas a través 
de la introducción de elementos para reducir la demanda tér-
mica en los procesos productivos, la incorporación de motores 
de alta eficiencia, el uso de biomasa y energías renovables o la 
adecuación del suministro eléctrico al gasto real.

En el marco del convenio de 
Asistencia Técnica y Fomen-
to de la Integración Coope-
rativa 2014, suscrito entre el 
Ministerio de Agricultura, Ali-
mentación y Medio Ambiente 
y Cooperativas Agro-alimen-
tarias de España, la provincia 
de Córdoba está desarro-
llando un proyecto bajo el 
título ‘Intercooperación para 
la gestión en común de re-
siduos en cooperativas de la 
provincia de Córdoba’.

La mencionada gestión 
afecta a los productos resul-
tantes del proceso de mol-
turación de aceitunas, unos 
calificados como fertilizan-
tes y otros como residuos 
no peligrosos, aunque el 
destino de ambos es su es-
parcimiento sobre el terreno, 
cumpliendo con las auto-

rizaciones administrativas, 
normativa vigente y requisi-
tos técnicos, agronómicos y 
medioambientales.

Suministros y Servicios del 
Grupo Federado (SSER) 

S.C.A., entidad instrumen-
tal de Cooperativas Agro-
alimentarias de Córdoba, ha 
llevado a cabo las labores 
de investigación sobre los 
resultados de la aplicación 
de estos productos, me-

diante convenio inicial con 
el Instituto de Investigación 
e Información Agraria y Pes-
quera (IFAPA), labor conti-
nuada, en la actualidad, por 
la Interprofesional del Aceite 
de Oliva Español.

DIFUSIÓN

El Proyecto de Asistencia 
Técnica que se está de-
sarrollando con los datos 
obtenidos, tiene como 
objetivo difundir entre las 
cooperativas de la provin-
cia los beneficios de es-
parcir sobre el terreno los 
productos resultantes del 
proceso de molturación de 
aceitunas, así como la solu-
ción alternativa que repre-
senta la práctica frente a su 
almacenamiento en balsas 
de evaporación.

12

Andrés Lorite, José Antonio Nieto y Salvador de Prado durante la firma

Instalaciones de una almazara cordobesa

cÓRDOBa DesaRROlla Un PROcesO De inteRcOOPeRaciÓn PaRa la gestiÓn De ResiDUOs 
en cOOPeRativas De la PROvincia

sUscRitO cOnveniO cOn la agencia De la eneRgÍa Y agRÓPOlis PaRa iMPUlsaR el 
aHORRO eneRgÉticO en las cOOPeRativas

asistencia tÉcnica

eFiciencia eneRgÉtica

La Agencia de Energía destinará 
200.000 euros para apoyar proyectos 

de eficiencia energética.
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El AOVE Orodeal, protagonista del ‘show cooking’ celebrado 
en el restaurante Saffron de la capital
La primera semana de agosto tuvo lugar 
una demostración gastronómica a cargo 
de los chef granadinos Rafael Ferrer, David 
Reyes y José Caracuel en el restaurante 
Saffron de Granada. En la cita, el aceite de 
oliva virgen extra ‘Orodeal’, de la coope-

rativa Aceites Algarinejo, brilló por su ver-
satilidad en un auténtico espectáculo. Los 
profesionales aplicaron técnicas de cocina 
molecular al AOVE ofreciendo tres origina-
les propuestas: regresión, espuma de mar 
y esfera de aceite de oliva virgen extra.

FOTONOTICIA

El pasado 28 de julio, la coo-
perativa hortofrutícola El Gru-
po, con sede en Castell de 
Ferro, celebró su tradicional 
jornada de puertas abier-
tas, con múltiples actividades 
deportivas, sociales y gastro-
nómicas en las que partici-
paron un nutrido número de 
socios y visitantes. “Se trata 
de fomentar valores positivos 
como el deporte y la alimen-
tación saludable con buenos 
productos como nuestras 
hortalizas. Es nuestra forma 
de trabajar, de contribuir a 
mejorar la calidad de vida de 
las personas que nos rodean 
y un mañana mejor”, valoró el 
presidente de la cooperativa, 
Fulgencio Torres.

En el marco de esta convo-
catoria, la cooperativa or-

ganizó la I Carrera El Grupo 
S.C.A., en la que participaron 
más de 250 personas de to-
das las edades y categorías. 
No obstante, el plato fuerte 
lo constituyó el concurso 
gastronómico entre los aso-
ciados de la cooperativa, que 
contó con el concursante 
granadino de la segunda edi-
ción de MasterChef, Cristó-
bal Gómez, como miembro 
del jurado.

A lo largo de la tarde, la coo-
perativa recibió a los más 
pequeños, quienes se divir-
tieron con juegos, talleres 
de globoflexia, colchones 
inflables, carreras de coches 
y de cintas, entre otras acti-
vidades. Ya por la noche, se 
celebró la tradicional cena 
con los socios.

El presidente de Coopera-
tivas Agro-alimentarias de 
Granada, Gregorio Núñez, 
el presidente de BMN-Caja-
Granada, Antonio Jara, y el 
director territorial de la enti-
dad financiera en Andalucía, 
Salvador Curiel, firmaron 
un nuevo convenio de co-
laboración, el pasado 1 de 
septiembre, de apoyo a las 
cooperativas granadinas. El 
acuerdo se materializará en 
la continuidad de las exce-
lentes relaciones institucio-
nales entre ambas entidades, 
además de la prestación de 
servicios financieros a las 
cooperativas asociadas. 

Gregorio Núñez, acom-
pañado por el director ge-
rente, Gustavo Ródenas, 
destacó la vinculación de la 
entidad financiera al sector 
agrario y, en particular, a las 
cooperativas, con las que 
siempre ha mantenido una 
estrecha relación. Por su 
parte, presidente y director 
territorial de BMN-CajaGra-

nada en Andalucía mos-
traron su satisfacción por 
seguir colaborando con la 
federación, compuesta por 
89 cooperativas y más de 
32.400 agricultores y gana-
deros.

SERVICIOS 

En virtud del convenio, coo-
perativas y empresas aso-
ciadas se beneficiarán de 
productos y servicios espe-
cíficos tales como gestión 
de anticipos y subvenciones, 
pólizas de crédito, présta-
mos con garantía personal, 
préstamos con garantía hi-
potecaria, avales y confir-
ming, entre otros. Además, 
la entidad bancaria ofrecerá 
asesoramiento y líneas espe-
cíficas de crédito ligadas a la 
actividad exportadora de las 
empresas y condiciones es-
peciales de financiación para 
el desarrollo de las campa-
ñas agrarias dirigidas a socios 
y trabajadores de cooperati-
vas agrarias. 

activiDaDes DePORtivas Y 
gastROnÓMicas en la JORnaDa De 

PUeRtas aBieRtas De la cOOPeRativa De 
castell De FeRRO

gRanaDa RenUeva sU cOnveniO 
cOn BMn-caJagRanaDa, PaRa la 

PRestaciÓn De seRviciOs BancaRiOs a 
las cOOPeRativas

JORnaDa en el 
gRUPO

cOnveniO 
FinancieRO

Ganadores del concurso gastronómico, junto a Cristóbal Gómez 

Representantes de la entidad bancaria y la federación
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El sector de la fresa acumu-
la dos campañas de bajos 
precios que está haciendo 
mella en las economías de 
los productores, princi-
palmente onubenses, por 
concentrarse en Huelva 
más del 90% de toda la pro-
ducción española. Es por 
ello que a lo largo del mes 
de julio han tenido lugar 
diferentes encuentros para 
tratar cuestiones varias re-
lacionadas con el sector.

NORMATIVAS

Los primeros de ellos tuvie-
ron lugar el 11 de julio en 
las instalaciones de Coo-
perativas Agro-alimentarias 
de Huelva y contaron con 
representantes de la orga-
nización nacional y la asis-
tencia de más de una doce-
na de técnicos y gerentes 
de cooperativas. Concreta-
mente, fueron dos reunio-

nes donde, por un lado, se 
trataron las modificaciones 
en marcha del marco nor-
mativo que regula el fun-
cionamiento de las Organi-
zaciones de Productores de 
Frutas y Hortalizas (OPFH) y 
los Programas Operativos 
(PO). Por otro, la aplicación 
de la Ley de Funcionamien-
to de la Cadena Alimentaria 
en lo que respecta al sector 
hortofrutícola, así como la 
propuesta de un ‘Código 
de buenas prácticas mer-
cantiles en la contratación 
alimentaria’.

MESA DE LA FRESA

Días más tarde, el 15 de julio, 
Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Huelva participó, 
junto a organizaciones del 
sector, en la segunda con-
vocatoria de la Mesa de la 
Fresa, constituida por la 
Junta de Andalucía, el 19 de 

mayo, a consecuencia de la 
crisis por la que atraviesa el 
sector. Se analizaron los da-
tos de campaña y se realiza-
ron una serie de propuestas.

En el primer apartado, se 
puso de manifiesto una 
caída del 2% de la super-
ficie, con 7.330 hectáreas 
sembradas, y del 3,8% de la 
producción con respecto al 
ejercicio anterior, hasta las 
302.280 toneladas. Asimis-
mo, se constató una bajada 
de los precios del 2,2% en 
relación a la campaña 2012-

2013 (también mala) y del 
19,6%, frente a la 2011-2012.

La respuesta a la coyuntura 
por la que atraviesa el sec-
tor fresero pasa, según se 
concluyó en este encuen-
tro, por buscar variedades 
de más sabor que estimu-
len el consumo, promover 
la concentración comercial, 
diversificar la producción 
con cultivos complementa-
rios (frambuesa, arándano o 
mora), así como continuar 
apostando por la calidad y 
la diferenciación.

En la segunda quincena de junio, Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Huelva (entonces FAECA-Huelva), celebró su 
Asamblea General, la cual contó con la asistencia, entre 
otros, del director general de Cooperativas Agro-alimenta-
rias de España, Eduardo Baamonde, quien ofreció una char-
la sobre dimensión cooperativa, desgranando la nueva Ley 
13/2013 de Fomento de la Integración de Cooperativas y 
animando al medio centenar de asistentes a unir sinergias 

comerciales para lograr mayor competitividad en el merca-
do globalizado.

Previamente, a su intervención y al inicio del encuentro, tuvo 
lugar la tradicional renovación del convenio con Fundación 
Caja Rural del Sur, entidad que año a año demuestra su apoyo 
a las cooperativas de la provincia y la federación, el cual fue 
suscrito por los respectivos presidentes, José Luis García Pa-
lacios y Francisco J. Contreras.

BALANCE ANUAL

En el transcurso de la Asamblea, el presidente onubense su-
brayó la importancia del mantenimiento de la cifra global de 
negocio por encima de los 450 millones euros durante el 
ejercicio 2013, habida cuenta de la nefasta campaña de fre-
sas, sector éste con más peso económico en la organización. 
No obstante, resaltó la solidez del modelo cooperativo y su 
apuesta por la calidad, la seguridad alimentaria, así como su 
compromiso medioambiental.

Uno de los momentos de la Asamblea General

Encuentro de técnicos sectoriales en las instalaciones de Huelva 

la asaMBlea geneRal De HUelva POne De ManiFiestO la sOliDez Del MODelO 
cOOPeRativO en la PROvincia

las ReFORMas nORMativas Y la cRisis Del sectOR, a DeBate en DiFeRentes encUentROs 
DURante el Mes De JUliO

aFianzanDO valORes

FResa BaJO lUPa
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El seguro de los que están más seguros

¡Estoy agroseguro!
Estoy más que seguro...

En los últimos años la meteorología ha sido muy 

adversa y, sobre todo, variable, lo que me ha 

obligado a tener que comprar un suplemento 

alimenticio como consecuencia de una pérdida 

de pastos. Por eso cuando me preguntan si 

estoy seguro, yo siempre respondo…

¡Estoy AGROSEGURO!

Ahora puede contratar su Seguro de 

Compensación por Pérdida de Pastos.

PARA SUSCRIBIR SU SEGURO DIRÍJASE A: MAPFRE SEGUROS DE EMPRESAS • SEGUROS GENERALES RURAL • CAJA DE SEGUROS REUNIDOS (CASER) • AGROMUTUA-MAVDA, SDAD. 
MUTUA DE SEG. • PELAYO, MUTUA DE SEGUROS A PRIMA FIJA • PLUS ULTRA SEGUROS • UNIÓN DEL DUERO, CÍA. DE SEGUROS • ALLIANZ, COMPAÑÍA DE SEGUROS • CASER 
MEDITERRÁNEO SEGUROS GENERALES, S.A. • MUTUALIDAD ARROCERA DE SEGUROS • HELVETIA CÍA. SUIZA S.A. DE SEGUROS • BBVASEGUROS, S.A., DE SEGUROS  • GENERALI DE 
ESPAÑA, S.A. SEGUROS  • AXA SEGUROS GENERALES • ASEFA, S.A. SEGUROS • SEGUROS CATALANA OCCIDENTE • FIATC, MUTUA DE SEGUROS Y REASEGUROS • MGS SEGUROS Y 
REASEGUROS S.A. • REALE SEGUROS GENERALES • CAJAMAR SEGUROS GENERALES S.A. • GES, SEGUROS Y REASEGUROS, S.A. • METRÓPOLIS, S.A. CÍA. NACIONAL DE SEG. • MUSSAP, 
MUTUA DE SEGUROS • MUTUA DE RIESGO MARÍTIMO • OCASO, S.A. DE SEGUROS • SANTA LUCÍA, S.A. CÍA. DE SEGUROS

C
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pérdida de pastos210x27,5.pdf   1   05/08/14   17:43
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Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Jaén lleva 
a cabo una intensa labor 
formativa, fundamental-
mente en el sector oleí-
cola. Unos de los cursos 
de mayor demanda y apli-
cación es el de maestro de 
almazara, a fin de enseñar 
a técnicos de cooperati-
vas el análisis del proceso 
de extracción bajo crite-
rios de productividad y 
de calidad de los aceites 
producidos, introducien-
do conceptos teóricos y 
reflexionando sobre cada 
una de las etapas. 

A principios de verano, la 
federación impartió uno 
de estos cursos, de 25 
horas lectivas, en la coo-
perativa Olivar de Segura, 
con financiación europea 
y de la Fundación Tripar-
tita para la Formación 
en el Empleo, en el que 
participaron 23 alumnos. 
Tal es el éxito y deman-
da de esta formación, 
que Cooperativas Agro-
alimentarias de Jaén ce-
lebrará una nueva edición 
en la capital jienense a 
partir del 6 de octubre.

Otras temáticas aborda-
das en el curso y de gran 
importancia en el proce-
so productivo del aceite 
fueron la seguridad ali-
mentaria, la calidad, el 

etiquetado y el análisis 
sensorial, entre otras.

ENCUENTRO UNIA

Por otra parte, desde el 
27 al 29 de agosto, el 
gerente de Cooperati-
vas Agro-alimentarias de 
Jaén, Antonio Guzmán, 
dirigió el encuentro ‘Mul-
tifuncionalidad y diver-
sificación de actividades 
económicas en el sec-
tor oleícola”, dentro de 
la programación de los 
cursos de verano de la 
Universidad Internacional 
de Andalucía (UNIA). En 
el marco de esta activi-
dad formativa, se analiza-
ron las oportunidades de 
negocio que se pueden 
generar en torno al sector 
oleícola para añadir valor 
añadido o reducir costes. 
Asimismo, se presenta-
ron y visitaron diferentes 
proyectos elaiotécnicos, 
muy novedosos e inno-
vadores, destinados a la 
elaboración de productos 
de alto valor, mediante 
aplicaciones alimentarias, 
farmacéuticas y cosmé-
ticas a partir del aprove-
chamiento del aceite o 
el hueso de aceituna. El 
uso de biomasa para la 
generación eléctrica y las 
iniciativas oleoturísticas 
fueron otros temas de 
interés.

En la segunda quincena de 
junio, Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Jaén (entonces 
FAECA-Jaén todavía) suscribió 
un convenio de colaboración 
con la Consejería de Agricul-
tura de la Junta de Andalucía 
para dar a conocer el Museo 
Terra Oleum entre los coo-
perativistas de la provincia. El 
acuerdo fue rubricado por el 
presidente de la organización, 
Pablo Carazo, y la consejera 
de Agricultura, Elena Víboras, 
en las instalaciones del propio 
museo, ubicadas en el Parque 
Científico y Tecnológico Geo-
lit de Mengíbar.

CONTENIDO

El convenio pretende fomen-
tar las visitas al llamado Museo 
Activo del Aceite de Oliva y la 
Sostenibilidad, el cual se ha 
convertido en un referente 
para el conocimiento de la 
cultura oleícola de la provin-
cia de Jaén y Andalucía, se-
gún indicó el presidente de las 
cooperativas jienenses. Para 
ello, Pablo Carazo garantizó el 
compromiso de la federación 
a la hora de difundir las exce-
lencias del mismo entre los 

miles de cooperativistas, quie-
nes, a su vez, se podrán bene-
ficiar, en virtud del acuerdo, 
de condiciones preferentes 
en la adquisición de produc-
tos y servicios del museo.

“El objetivo es que los oliva-
reros se conviertan en em-
bajadores de este museo, 
que acudan a visitarlo y que 
lleven a otras personas con 
ellos para que lo conozcan. 
Quién mejor que las personas 
que trabajan en la elaboración 
del aceite de oliva para llevar a 
cabo esta tarea”, concluyó el 
presidente.

SOBRE EL MUSEO

El Museo Terra Oleum nació 
para ser el centro de referen-
cia en cuanto al conocimiento 
del sector olivarero y oleícola, 
así como para contribuir a di-
fundir al exterior su cultura. El 
espacio museístico es alber-
gado por un edificio de gran 
valor arquitectónico, moderno 
y atractivo. Cuenta con una 
zona de exposición perma-
nente de 1.000 metros cua-
drados y otra de 500 metros 
para muestras temporales.

Decenas De tÉcnicOs PaRticiPan en 
lOs cURsOs De MaestRO De alMazaRa 

iMPaRtiDOs en la PROvincia

JaÉn FiRMa Un acUeRDO cOn la 
cOnseJeRÍa De agRicUltURa PaRa DaR a 

cOnOceR el MUseO teRRa OleUM

cOnveniO teRRa 
OleUM

FORMaciÓn 
OleÍcOla

Alumnos en uno de los cursos

La consejera Elena Víboras y el presidente Pablo Carazo
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La cooperativa Agropecuaria Nuestra 
Señora de los Remedios de Antequera 
ha llevado a cabo la puesta en fun-
cionamiento de un software de uso 
industrial, a través de un proyecto 
presentado por el Departamento de 
I+D+i de Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Andalucía, que ha contado 
con la financiación de la Agencia IDEA 
y la participación de la empresa Pa-
dillo Instalaciones Eléctricas. El dis-
positivo implementado controla, mo-
nitoriza y supervisa la producción del 
aceite de oliva en fábrica según los 
criterios establecidos, a través de la 
aplicación SCADA (Supervisory, Con-
trol And Data Adquisition) y el con-
trol de comunicaciones Profibus con 
CPU, integrando la trazabilidad en el 
sistema.

EN DETALLE

El software analiza y evalúa los datos 
relativos a cada una de las líneas de la 
fábrica, tales como la temperatura de 
la masa en la entrada de la centrífuga 
horizontal, la temperatura del aceite 
de oliva a la salida de la centrífuga y 
en el depósito de la centrífuga verti-
cal, el caudal de masa en la entrada 
de la centrífuga horizontal y del aceite 
a la salida de la centrífuga vertical, etc.

Los datos obtenidos se utilizan, prin-
cipalmente, para el control de la tra-
zabilidad y el cálculo del rendimiento 
neto del aceite obtenido. Asimismo, y 
mediante la regulación de la veloci-
dad de la bomba de masa, permiten 
concretar la cantidad de aceite extraí-
da, a fin de que todos los elementos 
mecánicos trabajen en condiciones 
óptimas de carga.

Entre otras ventajas, la aplicación in-
corpora el control de los caudalíme-
tros de las líneas, para su correcta 
medición o calibrado. Incluye, ade-
más, un reporte de datos, los cuales 
pueden ser extraídos a una hoja Excel, 
por tramos horarios, turnos, días e in-
cluso campañas completas.

BENEFICIOS

En resumen, el software implan-
tado ha dotado a la cooperativa de 
una herramienta que le permite te-
ner toda la información y datos de la 
producción, integrados en los distin-
tos informes de trazabilidad, pues se 
han agrupado en una misma aplica-
ción informática el control de la pro-
ducción y de la trazabilidad. El dispo-
sitivo facilita, por tanto, la realización 
de las tareas de control, supervisión 

y regulación de los diferentes etapas 
productivas en tiempo real, permi-
tiendo a sus técnicos una respuesta 
rápida en el control de todo el proce-
so, tanto a nivel de producción como 
de control de la calidad y clasifica-
ción previa de los aceites obtenidos 
antes de su almacenamiento en bo-
dega.

En la actualidad, Cooperativas Agro-
alimentarias de Andalucía ya trabaja 
en el diseño de proyectos similares 
para su implantación en otras coope-
rativas y sectores. 

cOnclUiDa la iMPleMentaciÓn De Un PROgRaMa inFORMÁticO PaRa el 
cOntROl Del PROcesO De elaBORaciÓn Del aceite 

sOFtwaRe inDUstRial



18

SEVILLA // Revista de la Federación Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias

En los últimos meses, Cooperativas Agro-alimentarias de 
Sevilla ha venido informando de las fondos disponibles en 
los ocho Grupos de Desarrollo Rural (GDR) de la provincia 
para financiar proyectos en el sector agrario y la agroindus-
tria. Aunque en la gran mayoría de ellos, las partidas ya es-

taban casi agotadas, en verano todavía existían importantes 
fondos para subvencionar proyectos agrícolas, ganaderos 
o agroindustriales.

Tal es el caso del Grupo de Desarrollo Rural Sierra Morena 
Sevillana, con sede en Cazalla de la Sierra, que mantiene 
abierta la ventanilla para recibir propuestas, hasta el 30 de 
septiembre, contando con un presupuesto disponible de 
350.000 euros. Debido al poco tiempo que queda para el 
cierre del actual marco de ayudas, el 30 de junio de 2015, 
la federación ha advertido que los proyectos a presentar 
deben tener un plazo de ejecución no más lejos de febrero 
o marzo, pues se dispondrá tan sólo de unos seis meses 
para ejecutar y justificar.

Por tanto, Cooperativas Agro-alimentarias de Sevilla ha 
recomendado que se presenten proyectos concretos que 
requieran poca documentación institucional (permisos de 
obras, licencias municipales, etc.) y que sean de rápida eje-
cución. Asimismo, ha recordado que la compra de maqui-
naria y equipamientos que suponga una modernización y 
mejora de la explotación o agroindustria es susceptible de 
recibir una financiación de entre el 25% y el 45% de la in-
versión.

Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Sevilla manifiesta 
su satisfacción por el hecho 
de que la Agencia Tributaria 
haya estimado las alegacio-
nes presentadas por varias 
cooperativas de la provincia 
de Sevilla a las reclamaciones 
de las bonificaciones del ga-
sóleo B por parte de Hacien-
da. Este hecho ha supuesto 
la anulación de las propues-
tas de liquidación formula-
das por la inspección a las 
cooperativas Nuestra Señora 
del Rosario, de Fuentes de 
Andalucía; San Roque, de El 
Coronil, y Arroceros del Bajo 
Guadalquivir, con sede en 
Los Palacios.

Igualmente, se vislumbra una 
solución definitiva para el 
resto de cooperativas afecta-
das, por la aplicación de una 

consulta vinculante (V0442-
06), siete años después de 
su publicación, no existiendo 
incumplimiento normativos 
o de pago por parte de las 
entidades, sino tan sólo dis-

crepancias en la interpreta-
ción de uno de los trámites 
que, en todo caso, siempre 
se ha realizado conforme a 
la Ley 38/1992 de Impuestos 
Especiales y al Reglamento 

de Impuestos Especiales (RIE) 
de 1995.

Por tanto, Cooperativas 
Agro-alimentarias de Sevilla 
ha celebrado esta resolución 
favorable, ya que las recla-
maciones de Hacienda a las 
referidas cooperativas eran 
elevadísima y, a su entender, 
improcedentes e injustas, 
poniendo en serios aprietos 
de supervivencia su futuro.

AGRADECIMIENTOS

Asimismo, la federación agra-
dece el trabajo y el apoyo 
recibido a lo largo de estos 
meses por parte de la ofici-
na regional, organizaciones 
agrarias y sindicatos, así como 
la colaboración de cuantas 
personas y entidades han he-
cho posible este desenlace.

Interior de una agroindustria sevillana

Reunión con organizaciones agrarias y sindicales en abril

aDMitiDas las alegaciOnes PResentaDas cOntRa las ReclaMaciOnes De HacienDa a las 
cOOPeRativas sevillanas

la FeDeRaciÓn Da a cOnOceR las sUBvenciOnes DisPOniBles en lOs gDR PaRa el sectOR 
agRaRiO Y la agROinDUstRia

ResPiRO en el gasÓleO

laBOR inFORMativa
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Faeca Pasa a llaMaRse cOOPeRativas agRO-aliMentaRias De anDalUcÍa POR 
aPROBaciÓn De sU asaMBlea geneRal

nUeva MaRca e iMagen

El pasado 1 de julio, la organización ce-
lebró su encuentro anual con el objeti-
vo de hacer balance del ejercicio 2013, 
en lo agrario y lo corporativo, así como 
someter a aprobación algunas decisio-
nes tan trascendentales como el cam-
bio de nombre e imagen de la federa-
ción, tras veinte años de existencia. Es 
así como, tras la aprobación mayoritaria 
de la Asamblea General, FAECA pasó a 
denominarse Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucía, siguiendo la 
línea marcada por la matriz nacional.

Tal y como el propio presidente, Je-
rónimo Molina, explicó, no tenía sen-
tido promover la integración entre las 
cooperativas asociadas, sin ser la pro-

pia organización la que trasladara una 
imagen de unidad y cohesión a nivel 
nacional.

Por tanto, y tras la adopción del acuer-
do, Cooperativas Agro-alimentarias de 
Andalucía se encuentra en un proceso 
de adaptación de sus sistemas, ofici-
nas y publicaciones, que ocupará los 
próximos meses, aunque está previsto 
que pueda quedar concluido a princi-
pios de 2015.

Lo que sí es ya una realidad es el nom-
bre y la imagen, que pasa a representar 
un árbol y un sol dentro de un círcu-
lo abierto en la base, trasladando una 
imagen de integración y acogida. El co-

lor del logotipo simboliza la naturaleza 
y su tipografía, modernidad y futuro.

BALANCE ANUAL

A lo largo del año se produjeron proce-
sos de integración importantes como 
los acontecidos en el sector lácteo, con 
la creación de la OPL del Sur; en el ovi-
no, con EA Group; o en el oleícola, con 
la fusión de Hojiblanca y Aceites de Gra-
nada Tierras Altas en DCOOP.

El primer de ellos reunió a 13 coopera-
tivas de tres comunidades autónomas 
distintas en una organización de pro-
ductores lácteos, que se convirtió en la 
segunda por volumen de leche, cerca-
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no a las 500.000 toneladas. El segundo, 
integró a la cooperativa andaluza Cor-
desur y a la extremeña Oviso en el ma-
yor grupo comercializador de ovino de 
Europa, representando el 20% de toda 
la oferta española. Por último, la fusión 
de Hojiblanca y Tierras Altas, supuso 
la consolidación de la mayor empresa 
productora y comercializadora de acei-
te de oliva del mundo, en torno a una 
nueva marca e imagen, enfocada en 
nuevos proyectos.

En su intervención, Jerónimo Moli-
na, hizo un balance positivo de 2013 
a todos los niveles, tanto en lo agrario, 
como en lo político y corporativo. Un 
año normal –dijo- con buenas produc-

ciones en cereales y vino, aceptable 
campaña comercial en frutas y hortali-
zas, recuperación de precios en el acei-
te de oliva y remontada en la mayoría 
de los sectores ganaderos, tras años 
con graves problemas de rentabilidad.

En cuanto al ámbito político, el presi-
dente subrayó la aprobación de la re-
forma de la PAC –que finalmente no fue 
tan lesiva para los intereses de Andalucía 
como se esperaba–, así como la publi-
cación de la Ley 13/2013 de Fomento de 
la Integración de Cooperativas y la Ley 
12/2013 de Medidas para Mejorar el Fun-
cionamiento de la Cadena Alimentaria.

Al respecto de la primera, Jerónimo 
Molina recordó que, aunque las admi-
nistraciones faciliten las herramientas, 
las cooperativas son las verdaderas 
protagonistas que pueden hacer posi-
ble su transformación, apostando por la 
integración y la dimensión, invirtiendo 
en I+D+i y marcas, a fin de ganar com-
petitividad en el mercado globalizado y 
rentabilidad para sus socios.

Finalmente, en el apartado corporativo, 
el presidente puso de relieve el éxito de 
participación y difusión del IV Congre-
so de Cooperativas Agroalimentarias 
de Andalucía, celebrado los pasados 
días 2 y 3 de octubre en Granada, con 
el que se logró trasladar una imagen de 
modernidad, así como de compromiso 
con el crecimiento y el empleo en la 
región.

ASISTENCIAS DESTACADAS

La Asamblea General contó con asis-
tencias destacadas como la del recien-
temente elegido presidente de Coo-
perativas Agro-alimentarias de España, 
Ángel Villafranca, y el director general, 
Eduardo Baamonde, quien previamen-
te a la Asamblea General, ofreció una 
charla sobre la Ley de Integración de 
Cooperativas. Asimismo, por parte de la 
Administración, participó la consejera 
de Agricultura, Elena Víboras Jiménez, 
quien clausuró el encuentro, acompa-
ñada por la delegada en Sevilla, María 
Dolores Bravo. La titular de Agricultu-
ra ensalzó el papel de las cooperativas 
para el crecimiento del sector agroali-
mentario y las animó a agruparse para 
ganar en dimensión, internacionaliza-
ción y valor añadido.

Las cooperativas 
son las verdaderas 
protagonistas que 

pueden hacer posible 
su transformación 

invirtiendo en I+D+i.

Imagen general de la Asamblea General 

Jerónimo Molina, Elena Víboras y Ángel Villafranca 
atienden a los medios

// Revista de Cooperativas Agro-alimentarias de AndalucíaFEDERACIÓN
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Tras meses de intenso trabajo y reu-
niones con representantes de los par-
tidos políticos, organizaciones agra-
rias, sindicatos, Hacienda y la Agencia 
Tributaria, finalmente parece que la 
problemática suscitada en decenas de 
cooperativas como consecuencia de 
las reclamaciones de las bonificacio-
nes del gasóleo B, por discrepancias 
administrativas, parece haberse en-
cauzado.

Son ya varias las cooperativas afec-
tadas que han visto cómo la Agencia 
Tributaria ha estimado la anulación de 
las respectivas liquidaciones, tras jus-
tificar que el procedimiento que ve-
nían realizando era conforme a la Ley 
38/1992 de Impuestos Especiales y al 
Reglamento de Impuestos Especiales 
(RIE) de 1995.

PROBLEMÁTICA

Recordemos que el origen de las recla-
maciones se basaba en la aplicación, 
siete años después de su publicación, 
de la consulta vinculante V0442-06 
sobre el trámite de justificación del ga-
sóleo B suministrado por las coopera-
tivas, en la que se exigía registrar la tar-
jeta GB (gasóleo bonificado) de forma 
simultánea al servicio y no al final de 

mes como venían haciendo muchas 
cooperativas.

Como consecuencia, las inspecciones 
realizadas en muchas entidades aso-
ciadas, conllevaron reclamaciones de 
las bonificaciones que, en algunos ca-
sos superaron los 600.000 euros, po-
niendo en serios aprietos económicos 
a un gran número de cooperativas.

A partir de ahí, la federación se movili-
zó y llevó a cabo numerosas gestiones 
con la Secretaría de Estado de Hacien-
da y la Dirección General de Tributos, 
entre otros organismos, que dieron 
como fruto la modificación del artí-
culo 106 del RIE, despejando con ello 
las dudas en torno al procedimiento 
y otorgando validez a la práctica ha-
bitual de las cooperativas. No obstan-
te, la medida no solventó el problema 
generado, al no aplicarse con carácter 
retroactivo, y porque continuaron ini-
ciándose inspecciones y realizándose 
reclamaciones por el mismo concep-
to.

SOLUCIONES

Tras nuevas reuniones y el apoyo re-
cibido por organizaciones agrarias, 
sindicatos y ayuntamientos de los 

términos municipales con cooperati-
vas afectadas, la Agencia Tributaria ha 
comenzado a dar solución a muchas 
cooperativas y ha estimado las alega-
ciones presentadas.

De hecho, ha entendido y admitido 
el uso de la tarjeta llave, utilizada por 
todos los agricultores y ganaderos 
a la hora de suministrarse gasóleo, 
como prolongación de la tarjeta GB, 
pues se ha demostrado que garantiza 
el mismo control que la utilización de 
la segunda, al ser procesada manual o 
electrónicamente en cada repostaje, 
independientemente de que la GB se 
registre una sola vez, a final de cada 
mes, para la emisión de las facturas 
correspondientes.

Por tanto, Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Andalucía manifiesta su satis-
facción por el hecho de que, finalmen-
te, haya imperado la cordura y se haya 
dado una solución a las cooperativas 
afectadas, de las cuales dependen nu-
merosos puestos de trabajo y la eco-
nomía de los términos municipales en 
los que desarrollan su actividad. Por-
que, reiteramos, en ningún momento 
han incumplido la Ley 38/1992 de Im-
puestos Especiales o el Reglamento de 
Impuestos Especiales (RIE) de 1995.

la FeDeRaciÓn celeBRa la estiMaciÓn De las alegaciOnes PResentaDas POR las 
cOOPeRativas a la agencia tRiBUtaRia

sOlUciOnes al 
gasÓleO

FEDERACIÓN // Revista de Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía
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La época estival ha resultado convulsa para el sector de las 
frutas y hortalizas, como consecuencia de la decisión adop-
tada por el Gobierno ruso, de prohibir la importación de 
productos agroalimentarios procedentes de la Unión Euro-
pea, Estados Unidos, Australia, Canadá y Noruega, tras las 
sanciones impuestas por éstos a su país en respuesta a los 
conflictos de Crimea y Ucrania.

Este veto, suscrito el pasado 7 de agosto, se produce en 
un contexto de crisis importante para el sector de frutas de 
hueso, principalmente melocotones y nectarinas, cultivos 
para los cuales ya estaban previstas ayudas a la retirada por 
parte de la Comisión Europea. No obstante, la crisis rusa, 
vino a complicar más aún su situación, así como la de otros 
muchos productos, principalmente frutas y hortalizas.

DATOS

En 2013, Andalucía exportó productos agroalimentarios 
a Rusia por valor de 74,7 millones de euros, según datos 
Extenda, lo que supone escasamente el 1% de las exporta-
ciones andaluzas. De esos 74,7 millones, 59% correspon-
dieron a frutas y hortalizas; 19,7% a aceite de oliva, y 19% a 
productos cárnicos, entre otros. Teniendo en cuenta que 
la prohibición no afecta a aceite de oliva, el sector hor-
tofrutícola es el más directamente perjudicado por esta 
prohibición.

Rusia ocupa el puesto número 17 en el ranking de los países 
a los que Andalucía exporta, país al que existe un mayor vo-
lumen de comercialización por parte de otras comunidades 
autónomas como Cataluña (34%) y Comunidad Valenciana 
(26,1%). Les sigue Andalucía, que es la tercera región expor-
tadora, con una cuota del 12,5% de las ventas españolas a 
Rusia.

Por su parte, el valor de las exportaciones españolas que se 
ve comprometido con el veto es de unos 326 millones de 
euros, según informe de la Comisión Europea. Teniendo en 
cuenta que nuestro país ingresó el año pasado 38.000 mi-

llones de euros por ventas al exterior, estaríamos hablando 
de un porcentaje del 0,85%. A nivel europeo, de los práctica-
mente 12.000 millones de euros exportados a Rusia, 5.064 
están afectados por el veto, por lo que, en este caso, el im-
pacto supera el 4% de las exportaciones totales de la Unión 
Europea (120.000 millones en 2013).

España ocupa el sexto puesto en la lista de países perjudica-
dos, tras Lituania, Polonia, Alemania, Holanda y Dinamarca. 
En cuanto a los productos más directamente afectados se 
encuentran las frutas de hueso (melocotones, nectarinas, 
albaricoques, cerezas y ciruelas), con 75 millones de euros 
exportados en 2013; los cítricos, con 48 millones, y los to-
mates, cuyas ventas exteriores sumaron 40 millones a nivel 
nacional.

REPERCUSIONES

Tan sólo una semana después del anuncio oficial del veto 
ruso a la importación de productos agroalimentarios de la 
Unión Europea, las consecuencias ya se observaban en al-
gunos mercados, donde el precio de los productos frescos 
había disminuido considerablemente, en ciertos casos has-
ta en un 40%. Por un lado, como consecuencia del efecto 
psicológico de la medida en el sector y, por otro, debido a 
prácticas desleales en el mercado.

Según la información recabada por las cooperativas, los 
mercados europeos rápidamente se ralentizaron, produ-
ciéndose incluso renegociación de operaciones ya cerra-
das. Cooperativas granadinas, que por entonces iniciaban 
campaña de hortícolas, aseguraban que no había ventas, y 
temían que el veto acabara afectando al sector en su con-
junto por saturación de los mercados comunitarios.

Por su parte, las empresas hortofrutícolas de Almería se en-
contraban a la expectativa de iniciar sus cosechas en sep-
tiembre, mientras Huelva informaba de problemas en la co-
mercialización de la ciruela y alertaba del desarrollo de las 
próximas campañas de caqui y frambuesa.

las cOOPeRativas exigen el segUiMientO PUntUal De lOs MeRcaDOs Y 
aPlicaciÓn De la leY De la caDena aliMentaRia

vetO RUsO

Representantes de la federación en una de las reuniones con la Consejería de Agricultura
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MEDIDAS

Ante la situación de los mercados europeos y las presiones 
de los diferentes países, la Unión Europea ha ido adoptando 
progresivamente diferentes medidas que, aunque con ca-
rácter retroactivo, se han producido “a cuentagotas”, tal y 
como ha criticado Cooperativas Agro-alimentarias de Espa-
ña. A pesar de ello, un mes después, a 7 de septiembre, se 
habían aprobado tres paquetes de ayudas: 32,7 millones de 
euros para retirada y promoción de melocotones y necta-
rinas, 125 millones para medidas destinadas a otras frutas y 
hortalizas, así como 20 millones para almacenamiento de 
productos lácteos.

Centrándonos en las medidas hortofrutícolas, 32,7 millones 
de euros se activaron para el sector de melocotones y nec-
tarinas. Concretamente 29,7 millones para la subvención de 
retiradas y 3 para promoción, paquete presupuestario este 
último del que España recibirá un tercio de los fondos. Es de 
subrayar la ampliación de las medidas previstas en un prin-
cipio para estos sectores, pasándose del 5% al 10% la canti-
dad susceptible de retirar, así como logrando su derivación a 
otros destinos diferentes a la distribución gratuita, como por 
ejemplo la transformación. Igualmente, las presiones espa-
ñolas obtuvieron la equiparación de ayudas entre todos los 
productores, socios o no de Organizaciones de Productores 
(OP) en caso de envío a organizaciones benéficas.

En cuanto a los 125 millones para otros productos, se apro-
baron para sufragar los costes de retiradas, cosecha en ver-
de y no cosecha. En un primer momento, los productos 
incluidos en este listado fueron tomate, zanahoria, repollo, 
pimiento, coliflor, pepino, pepinillo, champiñón, manzana, 
pera, frutos rojos, uva de mesa y kiwi. Días después se am-
pliaría a ciruela, coles y brócoli, pidiéndose, desde España, 
la inclusión de cítricos, caqui y granada. No obstante, poco 
después, el 10 de septiembre, la Comisión Europea anunció 
la suspensión de este paquete de ayudas por dudar de las 
cifras enviadas por algunos Estados miembro. Según las in-
formaciones vertidas por el gabinete del comisario de Agri-
cultura, Dacian Ciolos, las peticiones de algunos países ha-
bían superado varias veces la media anual de exportaciones 
de la Unión Europea, cuestionando, muy especialmente, 
los datos enviados por Polonia. Prácticamente a la semana, 
el 16 de septiembre, la Comisión Europea volvió a presen-
tar un proyecto de reglamento “más específico y eficiente”, 
que incluía naranjas y pequeños cítricos, así como limita-
ciones de cantidades de producto, susceptibles de ayudas, 
según Estado miembro y grupo de cultivos, las cuales fue-
ron calculadas teniendo en cuenta las exportaciones direc-
tas e indirectas de cada país a Rusia y lo notificado en virtud 
del Reglamento 932/2014. 

A la espera de su publicación (prevista para el 23 de sep-
tiembre) España resulta el país más beneficiado con cerca de 
100.000 toneladas asignadas, lo que equivale al 25% del total 
de toneladas repartidas entre los diferentes países comuni-
tarios afectados por el veto. Según lo previsto, el calendario 
para acogerse a estas ayudas se extendería hasta el 31 de 
diciembre, no existiendo techo presupuestario y previendo, 
como en las anteriores disposiciones, la concesión a todos 
los productores del 100% del importe derivado de las retira-
das para distribución gratuita, así como el 75% y el 50% para 
el resto de medidas, en función del si el productor pertenece 
o no a una OP.

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía valora muy 
positivamente la actuación de las administraciones españo-
las, concretamente de la Consejería de Agricultura, que ha 
mantenido un contacto continuo y permanente con el sec-
tor y ha tomado la iniciativa, publicando los procedimientos 
para que los productores andaluces puedan acogerse a las 
ayudas europeas, antes, incluso, de que la reglamentación 
comunitaria viera la luz. 

PETICIONES

Por otra parte, esta federación considera imprescindible 
mantener un seguimiento exhaustivo de la evolución de los 
mercados, a fin de continuar solicitando medidas a la Comi-
sión Europea, en caso necesario. Asimismo, cree que es el 
momento de comprobar la efectividad de la Ley de Mejora 
del Funcionamiento de la Cadena Alimentaria, creada para 
evitar prácticas abusivas, siendo éste un momento especial-
mente proclive a que se produzcan situaciones desleales en 
el mercado agroalimentario.

Por último, subraya la necesidad de reforzar o abrir otros mer-
cados capaces de absorber la demanda creciente de Rusia y, 
llegado el caso, pide la aplicación del principio de ‘preferencia 
comunitaria’, pues la agricultura europea no puede ser la pa-
gana de los conflictos geopolíticos internacionales.

La vicepresidenta de la Comisión de Agricultura de la Unión Europea, 
Clara Aguilera, se reúne con OPAS y cooperativas en Granada

La ministra y el consejero catalán escenifican su apoyo a las 
frutas y hortalizas
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RecOnOciMientO 
De OPFH
cOOPeRativas agRO-aliMentaRias De 
anDalUcÍa PResenta alegaciOnes a la 
MODiFicaciÓn Del R.D. 1972/2008

Ante la modificación del Real Decreto 1972/2008, sobre el 
reconocimiento de las Organizaciones de Productores de 
Frutas y Hortalizas (OPFH), en la que trabaja el Ministerio de 
Agricultura, Alimentación y Medio Ambiente (Magrama), Coo-
perativas Agro-alimentarias de Andalucía, ha preparado una 
serie de alegaciones, las cuales ha trasladado a la Conseje-
ría de Agricultura de Andalucía para su elevación. La revisión 
normativa pretende garantizar que las OP cumplen con los 
objetivos y funciones esenciales recogidas en la regulación 
comunitaria y, sobre todo, que están formadas por produc-
tores, los cuales toman las decisiones en dichas entidades de 
forma democrática.

Cooperativas Agro-alimentarias aplaude que todas las admi-
nistraciones, desde la regional a la europea, pretendan refor-
zar la reglamentación para asegurar que los mencionados 
objetivos se cumplen y evitar, así, la formación de OP creadas 
por el comercio, con el único interés de beneficiarse de los 
fondos operativos y no de mejorar las rentas de sus produc-
tores, mediante su posicionamiento en los mercados.

ALEGACIONES

En línea con lo anterior, la federación considera que las solu-
ciones que se aportan en el proyecto de Real Decreto, van en 
dirección opuesta, permitiendo a Organizaciones de Produc-
tores, creadas y dominadas por el comercio, la posibilidad de 
incorporar “socios de campaña”, instrumentales, que servirían 
exclusivamente para incrementar artificialmente el valor de la 
producción comercializada y, por tanto, la ayuda comunitaria. 
En consecuencia, Cooperativas Agro-alimentarias se opone 
rotundamente a la introducción de esta figura, así como a la 
rebaja de la permanencia mínima de un socio en la OP, esta-
blecida en 3 años.

En opinión de esta organización, la base social debe incre-
mentarse exclusivamente a través de socios que asuman 
verdadera y plenamente las obligaciones y los beneficios del 
régimen de ayudas comunitario, controlando y participando 
efectivamente en las decisiones de la OP, sin desestabilizar las 
estructuras cooperativas existentes.

Por otra parte, Cooperativas Agro-alimentarias de Andalu-
cía ha manifestado, asimismo, su rechazo a los instrumentos 
planteados para el control democrático de los productores 
pues, a su entender, complicarán de forma absolutamente 
injustificada la gestión de las OPFH-cooperativas, cuando las 
leyes existentes ya establecen de forma rigurosa el funciona-
miento de las segundas, habiéndose demostrado su correcto 
proceder hasta la fecha. Consecuentemente, esta federación 
se opone, rotundamente también, a que, con el objetivo de 
controlar a un grupo de OP de reconocimiento “cuestiona-
ble” o “de riesgo”, se establezcan condiciones de carácter ge-
neral sin tener en cuenta las particularidades de las entidades 
cooperativas, ya reguladas por ley.

COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS 
EXIGE FIRMEzA A LA COMISIÓN 
EUROPEA ANTE LAS PRESIONES DE 
MARRUECOS

EL SECTOR SOLICITA A LA UNIÓN 
EUROPEA EL CIERRE INMEDIATO 
DE FRONTERAS A LOS CíTRICOS 
SUDAFRICANOS 

Ante las presiones del Go-
bierno de Marruecos a la 
Unión Europea para que 
modifique el sistema de 
precios de entrada, que se 
acordó en la reforma de la 
PAC y que entrará en vigor 
el 1 de octubre de 2014, 
Cooperativas Agro-ali-
mentarias de España instó 
a la Comisión Europea a 
no dar ningún paso que 
suponga una marcha atrás 
al sistema acordado entre 
el Consejo, el Parlamento 
y la Comisión Europea, 
plasmado en el Regla-
mento 1308/2013.

Por su parte, el comisa-
rio de Agricultura, Dacian 
Ciolos, informó a los re-
presentantes de Coope-

rativas Agro-alimentarias 
de la presión diplomática 
ejercida por el Gobier-
no de Marruecos ante 
la modificación de este 
sistema, cuyo objetivo 
es aportar más transpa-
rencia e impedir el frau-
de que hasta ahora viene 
cometiéndose, tanto en 
cuantía de los contin-
gentes como en impago 
de tasas aduaneras. Ante 
ello, Cooperativas Agro-
alimentarias de España ha 
exigido firmeza y recipro-
cidad -en materia fitosa-
nitaria, medioambiental 
y laboral- en todas las 
relaciones comerciales, 
así como evitar más con-
cesiones ante la próxima 
revisión del acuerdo.

El pasado 8 de sep-
tiembre, organizaciones 
agrarias, cooperativas, la 
interprofesional Ailimpo 
y el Comité de Gestión 
de Cítricos (CGC) emi-
tieron una nueva carta a 
la Comisión Europea así 
como un comunicado 
de prensa exigiendo a la 
Unión Europea el cierre 
inmediato de fronteras a 
los cítricos sudafricanos, 
tras detectarse siete ca-
sos de ‘mancha negra’, 
durante el mes de agos-
to. A lo largo de 2013, 
se interceptaron en las 
fronteras europeas 112 
envíos con presencia de 
organismos nocivos, 76 
con ‘mancha negra’, de 
los que 34 tuvieron ori-
gen sudafricano, por lo 

que, tras las presiones 
del sector, la Comisión 
adoptó una Decisión de 
Ejecución, a lo largo del 
verano, por la que endu-
reció las exigencias y se 
comprometió a adoptar 
medidas más rigurosas 
registradas cinco detec-
ciones.

Alcanzada esa cifra, el 
sector citrícola español 
ha pedido el cierre de 
fronteras inmediato y sin 
paliativos, pues lo con-
trario sería considerado 
como una burla inacep-
table a los agricultores 
europeos, los cuales 
cultivan más de 600.000 
hectáreas, localizándose 
el 57% de ellas en territo-
rio español.

BREVE

BREVE
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Reunidos a mediados de julio, el Grupo de Trabajo de Frutos 
Secos, compuesto por las organizaciones agrarias, Aeofruse 
y Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía, realizó un se-
gundo aforo de campaña de almendra en grano, que sitúa la 
producción 2014-2015, en 13.000 toneladas, lo que supone un 
descenso del 3% respecto a la primera estimación. Incluso así, 
la cosecha de la presente campaña doblaría a la del ejercicio 
anterior, con un balance de 6.290 toneladas. A nivel nacional, 
también se ha producido una revisión a la baja, de las 52.972 
del primer aforo, a las 48.889 previstas en el segundo. Andalu-
cía recogería, por tanto, el 26,6% de toda la almendra nacional 
y, a diferencia de lo que anunciamos en el último número de 
‘Tierra Cooperativa’, mantendría su liderazgo productivo, aun-
que a muy corta distancia de Aragón, donde se esperan cose-
char 12.800 toneladas.

PROVINCIAS Y VARIEDADES

El análisis por provincias, muestra que Granada continúa man-
teniendo su liderato en el sector, con una previsión de 6.500 

toneladas. Almería, por su parte, no incrementará su produc-
ción tanto como se preveía como consecuencia de la sequía, 
y espera unas 3.100. Málaga doblará su producción del año 
anterior hasta las 1.200 toneladas, mientras para el resto de las 
provincia se aforan 2.200 toneladas de almendra. En cuanto a 
las variedades, se prevé un incremento importante en Comuna 
y Largueta. Las estimaciones para la variedad Marcona suben 
también, aunque ligeramente, respecto a la campaña anterior.

AYUDAS

En otro orden de cosas, la Mesa de Trabajo de Frutos Secos 
ha solicitado urgentemente una reunión con la ministra de 
Agricultura, Isabel García Tejerina, al objeto de tratar el futu-
ro del sector, rechazando rotundamente la eliminación de la 
ayuda nacional a la superficie, pues supondría un gran error 
estratégico que conllevaría el abandono de la actividad. Asi-
mismo, ha expresado la necesidad de poner en marcha, a la 
mayor brevedad, un plan de reconversión, no vinculado a la 
línea anterior.

el segUnDO aFORO PaRa la caMPaña De alMenDRa, ReBaJa Un 3% la PRiMeRa PRevisiÓn, 
Hasta las 13.000 tOnelaDas

RevisiÓn a la BaJa

Previsión campaña 2014-2015

Andalucía 6.290 t 13.000 t +106,68% +38,47%

27.813 t 48.889 t +75,78% +16,08%

Producción 2013 Previsión 2014 (2º aforo) Variación 2014/2013 Variación 2014 sobre
media 2009-2013

Producción 2013 Previsión 2014 (2º aforo) Variación 2014/2013 Variación 2014 sobre
media 2009-2013

TOTAL España
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A falta de dos meses para que finalice 
oficialmente la campaña de aceite de 
oliva 2013-2014, los datos de la Agen-
cia de Información y Control Alimen-
tario (AICA), a 31 de julio, confirman 
los mejores datos de comercializa-
ción de aceite de oliva de la historia. 

En concreto, el volumen de exporta-
ciones ronda las 930.000 toneladas, 
lo que supone un 87,6% más que la 
campaña pasada, y va a permitir que 
las salidas globales al mercado batan 
también todos los récords. Concreta-
mente, el volumen de aceite de oliva 

comercializado en los primeros diez 
meses de campaña ronda la cifra de 
1.400.000 toneladas, lo que supone 
una salida media mensual de 140.000 
toneladas, el mejor ritmo de comer-
cialización nacional conocido hasta 
la fecha. 

el veRanO RecUPeRa lOs PReciOs MientRas el Balance De exPORtaciOnes 
sUPeRa lOs MeJORes PROnÓsticOs

PReciOs al alza

Comparativa precio medio ponderado del aceite de oliva (PoolRed Jaén)
Campañas 2011-2012 a 2013-2014
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Estos datos no hacen sino confirmar 
lo que ya se sabía hace meses y es 
que, pese a la cosecha histórica de 
1.775.800 toneladas, finalmente este 
volumen ha sido necesario para satis-
facer la demanda mundial. Lo que sin 
duda sí ha sorprendido ha sido el ritmo 
de comercialización, que implica que si 
extrapolamos el dato actual de salidas 
al total de la campaña tendríamos una 
comercialización final de 1.680.000 to-
neladas, con lo que el stock se situaría, 
a final del ejercicio, en torno a 450.000 
toneladas, cantidad de enlace muy in-
ferior a la prevista dadas las disponibili-
dades de las que partíamos.

Esto implica que, aunque se prevén me-
jores cosechas para la siguiente cam-
paña en países productores que en la 
presente tuvieron una importante mer-
ma, tales como Grecia, Turquía y Túnez, 
el stock será muy justo para atender la 
demanda de la campaña 2014-2015, 
habida cuenta de que todas las estima-
ciones apuntan a una producción corta 
en España, que no superará, en ningún 
caso, el millón de toneladas.

PRECIOS

En consecuencia, ante las perspectivas 
nada halagüeñas, el precio del aceite de 
oliva en origen ha venido recuperándo-
se progresivamente desde el comienzo 
del verano, hasta estabilizarse a finales 
de agosto en unos niveles muy supe-
riores a los del mes de junio. Concre-
tamente, según datos del PoolRed de 
Jaén, el valor medio del producto ha 
pasado de 1,85 €/kg a principios de ju-
nio, a 2,52 €/kg a finales de agosto, lo 
que equivale a un incremento del 36%, 
situando la media de la campaña en el 
entorno de los 2,00 €/kg. Por tanto, y 
aunque el precio medio final será in-
ferior al de la campaña pasada, el valor 
económico de comercialización va a 
superar los 3.300 millones de euros a 
nivel nacional, un 14% por encima del 
registro de la anterior. 

CATEGORíAS

Es especialmente reseñable el hecho 
de que a lo largo del verano se han 
llegado a alcanzar precios medios 

en el aceite de oliva virgen extra de 
2,70  €/ kg (450  pts/kg) y superiores 
a 2,40 €/kg (400 pts/kg) en el aceite 
de oliva lampante, mientras que a fi-
nales de mayo cotizaban a 2,00 €/kg 
(332 pts/kg) y 1,60 €/Kg (266 pts/kg), 
respectivamente.
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A falta de un mes para que finalice la campaña de aceituna 
de mesa 2013-2014, se puede adelantar que la comercializa-
ción va a ser idéntica en volumen a la de la campaña anterior, 
aunque existen diferencias importantes en cuanto al destino 
de esas salidas y el comportamiento por variedades, siendo de 
destacar el hecho de que se han batido récords de exportación 
con más de 328.000 toneladas comercializadas en el exterior, 
mientras el mercado interior ha bajado considerablemente.

Según datos de la Agencia de Información y Control Alimen-
tario (AICA), a 31 de julio, la cosecha final fue de 573.500 tone-
ladas, un 16,8% superior a la de del ejercicio anterior, y la más 
cuantiosa desde la campaña 2010-2011. En consecuencia, los 
recursos totales disponibles se situaron en 891.360 toneladas 
o, lo que es lo mismo, un 6,1%, por encima de la campaña pre-
cedente, a pesar de partir de un stock un 10% más bajo.

ANÁLISIS

Estudiados los datos, podemos subrayar el incremento del 6,1% 
experimentado por las exportaciones y un preocupante des-
censo del 10,5% en las ventas al mercado interior, donde se 
siguen acentuando los problemas de comercialización. Otro 
dato nada esperanzador es que, de continuar la tendencia has-
ta final de campaña, la próxima se iniciará con un 13% más de 
producto en stock, lo que va a suponer un problema añadido 
para la comercialización de la aceituna a lo largo de la 2014-
2015, puesto que con dichas disponibilidades se podría cubrir 
prácticamente las necesidades de una campaña completa.

Por variedades, vuelven a repetirse dos escenarios. Por un lado, 
el de las variedades Manzanilla y Gordal, con descensos impor-

tantes en sus producciones y en las salidas al mercado, habien-
do experimentado retrocesos del 15% y el 34%, respectivamen-
te. Resultan especialmente significativas las disminuciones de 
ventas en el mercado interior, concretamente de un 32% en la 
variedad Manzanilla y un 63% en la Gordal.

Por su parte, la variedad Hojiblanca, aunque con menor comer-
cialización también en el mercado interior, arroja un porcentaje 
de retroceso más moderado, del 6,8%, mientras incrementa en 
un 9,1% sus exportaciones, siendo el balance final positivo, con 
una subida del 5,4% de las ventas. El aspecto negativo es que 
su stock final se incrementará en un 10%, como consecuencia 
de que la producción de esta variedad, en la campaña 2013-
2014, ha rondado las 290.000 toneladas, un 22,4% más que en 
la anterior.

aUMentO De las exPORtaciOnes, caÍDa Del MeRcaDO inteRiOR Y stOck 
Final PReOcUPante cOMO Balance Final

anÁlisis De 
caMPaña

TODAS VARIADES

STOCK INICIAL

PRODUCCIÓN

IMPORTACIONES

RECURSOS TOTALES

EXPORTACIÓN

MERCADO INTERIOR

SALIDAS MERCADO

OTRAS SALIDAS

TOTAL SALIDAS

STOCK FINAL

2009-2010

325,28

492,92

1,44

819,64

290,31

192,30

482,61

58,15

540,76

278,93

2010-2011

280,16

608,63

1,96

890,75

291,16

177,80

468,96

56,68

525,64

365,09

2011-2012

364,46

521,46

1,30

887,22

294,27

181,90

476,17

66,26

542,43

344,81

2012-2013

344,20

491,01

4,42

839,63

303,32

177,30

480,62

45,43

526,05

313,58

2013-2014 (estimación)

311,70

573,50

6,16

891,36

328,48

161,42

489,91

47,81

537,72

353,64

* Fuente: AICA. Datos en miles de toneladas

COMPARATIVA CAMPAÑAS DE ACEITUNA DE MESA



31

I+D+i // Revista de la Federación Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía ha suscrito 
un acuerdo de colaboración con la Agencia Andaluza del 
Conocimiento (AAC) para el desarrollo de acciones con-
juntas en el ámbito de las actividades del Centro de Ser-
vicios Europeos para las Empresas Andaluzas (CESEAND), 
especialmente dirigidas a la ejecución del proyecto AVISA 
(Andalusian Visibility Action), y del plan específico ‘Acción 
de Visibilidad Local’. El objetivo del referido plan consis-
te en fortalecer la colaboración entre las entidades inte-
grantes del Sistema Andaluz del Conocimiento, así como 
incrementar y mejorar la visibilidad de los servicios pro-
porcionados por la red ‘Enterprise Europe Network’ en 
Andalucía.

La Agencia Andaluza del Conocimiento, dependiente de 
la Consejería de Economía, Innovación Ciencia y Empleo, 
es miembro del consorcio CESEAND y centro de referen-
cia andaluz de la ‘Enterprise Europe Network’, red creada 
por la Dirección General de Empresa e Industria de la Co-
misión Europea con el objetivo de ofrecer asesoramiento 
y apoyo a las pymes europeas.

ACCIONES

Concretamente, y en virtud de este convenio, la Agencia 
Andaluza del Conocimiento desarrollará diferentes accio-
nes entre las que podemos destacar las siguientes:

·  Información y cooperación internacional. Asesora-
miento y apoyo a las pymes en actividades de coope-
ración e internacionalización, oportunidades de mer-
cado interno, etc.

·  Innovación y transferencia de tecnología. Promoción 
de la innovación y de la explotación de resultados de 
investigación. Transferencia del conocimiento.

·  Programa marco de I+D. Promoción y difusión de los 
programas marco, ayuda en la identificación de las ne-
cesidades de I+D de las empresas y en la búsqueda de 
socios europeos, así como también asesoramiento en 
la preparación y coordinación de propuestas a los pro-
gramas marco.

·  Visibilizar los servicios proporcionados por la ‘Enter-
prise Europe Network’.

Por su parte, Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía 
difundirá entre sus entidades asociadas toda la información 
facilitada por el CESEAND, redireccionando todas aquellas 
consultas, ofertas y demandas relacionadas con sus servi-
cios

Asimismo, esta organización tratará de potenciar la partici-
pación de las cooperativas en proyectos de I+D+i interna-
cionales, principalmente en el programa Horizonte 2020. 
Además, participará en el perfil de cooperación del boletín 
CESEAND, el cual contiene las últimas ofertas y demandas 
tecnológicas a nivel europeo, así como las búsquedas de 
socios y perfiles comerciales, publicadas a través de la ‘En-
terprise Europe Network’.

sUscRitO cOnveniO cOn la agencia anDalUza Del cOnOciMientO PaRa la 
PRestaciÓn De seRviciOs eUROPeOs a eMPResas

aPOYanDO el 
cOnOciMientO

Esta organización tratará de potenciar 
la participación de las cooperativas en 
proyectos de I+D+i internacionales, 

principalmente en el programa 
Horizonte 2020.
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El próximo 31 de marzo de 2015, las 
cuotas lácteas pasarán a la historia. 
Para ello, y desde 2007, la PAC ha per-
mitido a los diferentes países un incre-
mento del 1% anual en sus produccio-
nes para conseguir, lo que se viene 
llamando “un aterrizaje suave”. No 

obstante, de la campaña 2013-2014 a 
la 2014-2015, las cuotas se han man-
tenido, siendo éste uno de los motivos 
por los que a estas alturas de campaña, 
existe un alto riesgo de rebasamiento 
de cuota y, por tanto, de penalizacio-
nes a productores y cooperativas.

Otros factores que parecen estar al-
terando el mercado son la mejora de 
los precios, el efecto “último campa-
ña de cuotas” y mensajes interesados 
asegurando que se podría producir 
una especie de amnistía esta última 
campaña.

MEDIDAS

En consecuencia, ante la preocupa-
ción por la evolución del mercado, el 
Ministerio de Agricultura, Alimentación 
y Medio Ambiente (Magrama) ha pues-
to en marcha un informe de monitori-
zación y seguimiento de la producción 
láctea en España, en el que recoge da-
tos relevantes como la evolución del 
censo de las vacas lecheras, tamaño 
de las explotaciones, entregas totales 
desde abril, etc. Lo más novedoso es 
que incluye una estimación de utili-
zación de cuota final para el período 
2014-2015, en función de la evolución 
de las entregas actuales, comparadas 
con las de la campaña anterior.

Según este estudio, de seguir la ten-
dencia, la campaña terminaría con 
un rebasamiento de cuota entre las 
242.000 toneladas y las 254.000, es 
decir, de entre el 3,73% y el 3,91%, res-
pectivamente. El Magrama ha adver-
tido que continuarán los controles y 
que, de superarse las tasas, se aplicará 
el mecanismo de retenciones a cuen-
ta, por lo que aconseja llevar a cabo 
los reajustes que sean necesarios con 
antelación.

Desde la federación, se recuerda a las 
cooperativas que son ellas, como com-
pradores autorizados, las responsables 
últimas del pago de la multa de los pro-
ductores, ante la Administración.

De cOntinUaR la tenDencia, las cOOPeRativas seRÁn PenalizaDas POR 
sUPeRaciÓn De la cUOta lÁctea asignaDa

RiesgO De ReBasaMientO

CUOTAS LÁCTEAS ASIGNADAS, SEGÚN PAÍSES

DINAMARCA

ALEMANIA

ESPAÑA

FRANCIA

ITALIA

POLONIA

PORTUGAL

REINO UNIDO

2008-2009

4.612

28.847

6.239

25.091

10.740

9.567

1.987

15.125

2009-2010

4.658

29.135

6.301

25.342

11.288

9.663

2.007

15.276

2010-2011

4.705

29.427

6.364

25.959

11.288

9.760

2.027

15.429

2011-2012

4.752

29.751

6.428

25.851

11.288

9.857

2.047

15.583

2012-2013

4.799

30.018

6.492

26.110

11.288

9.956

2.068

15.739

2013-2014

4.847

30.318

6.557

26.371

11.288

10.055

2.088

15.896

2014-2015

4.847

30.318

6.557

26.371

11.288

10.055

2.088

15.896



33

GANADERÍA // Revista de la Federación Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias

encUentROs ganaDeROs
el centRO De ReFeRencia ORganiza senDOs FOROs De vacUnO De 

lecHe Y caRne PaRa el Mes De nOvieMBRe

Desde hace años, Cooperativas Agro-
alimentarias de Andalucía viene rea-
lizando una intensa labor formativa 
como Centro de Referencia acreditado 
por la Administración regional para los 
sectores de vacuno de carne y leche. 
Entre las actividades que desarrolla 
destacan sus foros anuales para tratar 
y debatir temas de actualidad, con pro-
fesionales provenientes de toda la geo-
grafía española.

VACUNO DE CARNE

El primero de ellos está previsto que 
se celebre, como es ya tradición, en el 
marco de la Feria Nacional de Ganado 
(Fegasur), que cada año acoge la Insti-
tución Ferial de Cádiz (IFECA), en Jerez 
de la Frontera, los próximos días 6 y 7 
de noviembre.

Tras el éxito de participación y ponen-
tes de la convocatoria anterior, en esta 
ocasión el evento se centrará en los 
efectos de la nueva reforma de la PAC 
en el sector, así como en la especial ne-
cesidad de integración y concentración 
de la oferta en el mismo. 

El encuentro estará dividido en tres 
bloques que versarán, respectivamen-
te, sobre ganadería extensiva y calidad, 
conformación de los animales para la 
producción de carne y patología re-
productiva. 

VACUNO DE LECHE

Por su parte, el foro de vacuno de le-
che está previsto para los días 20 y 21 
de noviembre, en la capital cordobesa, 

con dos temas centrales. Por un lado, 
la cadena de valor y, por otro, el futuro 
del sector lácteo en Andalucía tras el fin 
de las cuotas lácteas el 31 de marzo de 
2015.

En el primero de los bloques se estu-
diará la formación del precio en la ca-

dena de valor, la concentración de la 
oferta, el papel de la distribución y la 
necesidad de innovar e invertir en valor 
añadido en el sector, contando entre 
los invitados con representantes de la 
Universidad de Holanda, país punte-
ro en organización y comercialización 
láctea.

Posteriormente, el segundo se centrará 
sobre todo en planes para ganar com-
petitividad y rentabilidad de cara a un 

futuro de producción liberalizada. En el 
debate participarán representantes de 
la Administración, de la Interprofesional 
Láctea INLAC, de la Federación Nacio-
nal de Industrias Lácteas (FENIL) y de la 
Asociación Española de Distribuidores, 
Autoservicios y Supermercados (ASE-
DAS), entre otras entidades.

// Revista de las Cooperativas Agro-alimentarias de AndalucíaGANADERÍA

Tras el éxito de participación y ponentes de la 
convocatoria anterior, en esta ocasión el foro de vacuno 
de carne se centrará en los efectos de la nueva reforma 

de la PAC en el sector, así como en la especial necesidad 
de integración y concentración de la oferta en el mismo. 



34

HERBÁCEOS // Revista de la Federación Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias

A finales de junio, Agrove-
getal S.A. reunió a la Junta 
General de Accionistas y al 
Consejo de Administración 
en un encuentro en el que 
se aprobaron las cuentas 
anuales correspondientes 
a 2013, las cuales arroja-
ron un incremento de la 
facturación anual supe-
rior al 20% con respecto 
al año anterior. Asimismo, 
a lo largo del encuentro, 
se rindió un sencillo ho-
menaje de agradecimien-
to a Rafael Sánchez de 
Puerta Díaz, por sus 16 
años como representante 
de FAECA en la empresa, 
dándose la bienvenida, 
asimismo, a Jaime Martí-
nez-Conradi Álamo, nuevo 
director de las cooperati-
vas, quien toma el relevo 
en la empresa obtentora 
de semillas.

En el transcurso de la re-
unión, el director técnico 
de Agrovegetal, Ignacio 
Solís, expuso los resulta-
dos de la red de ensayos 
de valor agronómico en 
cinco lugares de Andalu-
cía, así como la estima-

ción de cosecha de se-
millas certificadas de las 
variedades comerciales de 
trigo duro, trigo blando y 
triticale.

RESULTADOS

En este sentido, mani-
festó la consolidación de 
Don Ricardo como la va-
riedad más productiva en 
trigo duro, superando en 
un 14% (400-500 kg/ha) 
a la media de los testigos 
oficiales o, lo que es lo 
mismo, a las variedades 
más sembradas. Muy cerca 
estuvieron en rendimiento 
las variedades de mayor 
calidad Carpio, Don Valen-
tín, Don Oro, Calero y San 
Sebastián.

En trigo blando, lo más 
reseñable del ejercicio 
fueron las epidemias de la 
nueva raza de roya amari-
lla que afectaron a un gran 
número de variedades co-
merciales, mientras que las 
comercializadas por Agro-
vegetal (Tejada, Antequera, 
Conil y Marchena) conti-
núan mostrando su resis-

tencia a esta enfermedad, 
habiendo logrado unos 
resultados de producti-
vidad y calidad del grano 
claramente por encima de 
la media.

Por su parte, la productivi-
dad del triticale no ha sido 
superior a la de las mejo-
res variedades de trigo en 
esta campaña, aunque las 
variedades de ciclo cor-
to, como Bondadoso, han 
soportado mejor el golpe 
de calor de principios de 
de mayo y no han perdido 
tanto rendimiento como 
las de ciclo más largo.

NOVEDADES

Por último, Ignacio Solís in-
formó sobre la producción 
de semilla de base de la 
nueva variedad de garbanzo 
Ituci, que saldrá al mercado 
en la campaña 2016, y so-
bre los trabajos de selec-
ción de nuevas variedades 
de guisante proteaginoso 
con tolerancia al jopo, los 
cuales muestran resultados 
prometedores. De hecho, 
se han seleccionado líneas 
para su posible presentación 
al Registro de la Oficina Es-
pañola de Variedades Vege-
tales a lo largo de 2015.

la eMPResa OBtentORa De seMillas HOMenaJea a RaFael sÁncHez De 
PUeRta en sU JUnta geneRal De acciOnistas 

agROvegetal cRece Un 20%

Miembros del Consejo de Administración en los campos de ensayo

Homenaje a Rafael Sánchez de Puerta
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Pese al descenso de más del 20% en 
la cosecha de cereales anunciado a 
nivel nacional, Cooperativas Agro-
alimentarias de Andalucía subraya el 
buen desarrollo de la campaña en la 
región, donde se prevé una produc-
ción de 2.310.185 toneladas, un 2% su-
perior a la de 2013. Este dato supone, 
asimismo, una diferencia del 33% con 
respecto a 2011 y de hasta el 98% en 
relación a la campaña 2012, la cual fue 
especialmente escasa en toda España. 

PRODUCCIONES

Por cultivos, cabe destacar que el tri-
go blando superará al duro en canti-
dad y se convertirá en el primer cereal 

andaluz, aunque el trigo duro man-
tendrá su relevancia económica y re-
lativa a nivel nacional, pues Andalucía 
continuará siendo la primera región 
productora a larga distancia de Ara-
gón, siguiente comunidad en impor-
tancia. Concretamente, mientras el 
trigo blando incrementará su produc-
ción un 17% con respecto a 2013, has-
ta las 645.250 toneladas, el trigo duro 
la reducirá en un 14%, quedándose en 
547.448. Les seguirán en cantidad el 
maíz, con 364.504 toneladas (-17%); 
la cebada, con 355.146 toneladas 
(+1%), y el triticale, que experimentará 
una subida considerable de más del 
60% hasta las 244.460 toneladas. La 
avena, con 148.113 toneladas (+18%), 

y el centeno, con 5.256 (+238%), cie-
rran la lista de cultivos.

ANÁLISIS

Los buenos datos de campaña en An-
dalucía se deben por un lado, al in-
cremento de un 6% en la superficie 
sembrada, hasta las 674.522 hectáreas, 
y, por otro, al buen desarrollo de las 
condiciones meteorológicas en la re-
gión, aunque el rendimiento ha sido 
algo inferior al de 2013 debido, funda-
mentalmente, a las altas temperaturas 
del mes de mayo.

Con todo, Andalucía recogerá algo más 
del 12% de toda la cosecha española, 
superando el 9,36% del año anterior, 
aunque se mantendrá como cuarta 
comunidad autónoma por producción, 
tras Castilla y León (32,73%), Castilla-La 
Mancha (15,72%) y Aragón (13,94%), se-
gún el aforo realizado por Cooperativas 
Agro-alimentarias de España.

En cuanto a la calidad de la cosecha 
andaluza, será en general bastante 
buena, con altos niveles de proteínas 
aunque, en algunos casos, bajo peso 
específico. De las dos principales es-
pecies, trigo blando y trigo duro, la que 
está registrando mayores niveles cua-
litativos, es el trigo duro, que se está 
clasificando mayoritariamente como 
Grupo 1, el más apreciado por la in-
dustria semolera y pastera. 

la cOsecHa Final De ceReales sUBiRÁ ligeRaMente en anDalUcÍa Pese a la 
iMPORtante MeRMa a nivel naciOnal

cOntRa cORRiente

Aforo producción de cereales en Andalucía

* 
Fu

en
te

:C
o

o
pe

ra
tiv

as
 A

gr
o

-a
lim

en
ta

ria
s 

de
 E

sp
añ

a 

TRIGO BLANDO TRIGO DURO CEBADA MAÍZ

AVENA CENTENO TRITICALE TOTAL CEREAL

2.263.578 1.168.074 1.733.184

63
8.
30

5

55
0.
37

2

26
9.
97

6

21
3.
56

9

38
3.
21

0

15
1.
58

4

56
8.
24

0

33
9.
79

8

32
7.
80

0
25

0.
22

5

16
5.
06

0
1.
94

6 80
.1
15

78
.0
12

1.
15

3 70
.5
70

44
4.
48

1

35
2.
28

4

15
0.
71

6

12
5.
78

3

1.
63

8

2013

2.310.185

64
5.
25

0

54
7.
44

8

35
5.
14

6

36
4.
50

4

24
4.
46

0

14
8.
11

3

5.
26

5

2014 2012 2011

// Revista de las Cooperativas Agro-alimentarias de AndalucíaHERBÁCEOS



36

LEGISLACIÓN // Revista de la Federación Andaluza de Empresas Cooperativas Agrarias

entiDaDes PRiORitaRias
PUBlicaDO el R.D. 550/2014 De eaP, PRevistO en la leY 13/2013 

De FOMentO De la integRaciÓn De cOOPeRativas

Impulsada por Cooperativas Agro-alimentarias y tras una in-
tensa colaboración con el Ministerio de Agricultura, Alimenta-
ción y Medio Ambiente (Magrama), el 3 de agosto de 2013, se 
publicaba en el Boletín Oficial de Estado (BOE) la Ley 13/2013 
de Fomento de la Integración de Cooperativas, sin duda la 
iniciativa legislativa más importante que se haya dedicado al 
cooperativismo agroalimentario, cuyo objetivo no es otro que 
impulsar un modelo cooperativo empresarial, profesionaliza-
do, generador de valor y con dimensión relevante, para poder 
hacer frente al mercado, donde 5 grandes firmas distribuido-
ras concentran más del 60% de la demanda.

La gran novedad de esta ley es la creación de la figura Enti-
dad Asociativa Prioritaria (EAP), cuyo desarrollo reglamenta-
rio se ha hecho a través del Real Decreto 550/2014, publi-
cado el pasado 17 de julio en el BOE. Su finalidad es lograr 
el redimensionamiento de las cooperativas agroalimentarias, 
creando grandes estructuras de carácter supra-autonómico, 
que comercialicen conjuntamente la totalidad de la produc-
ción aportada por los socios, siendo favorecidas en el acceso 
a ayudas para inversiones, formación, internacionalización, 
promoción, I+D+i o líneas ICO de financiación preferente.

En virtud del nuevo marco legislativo, podrán constituirse 
como EAP las cooperativas agroalimentarias de primer y se-
gundo grado, los grupos cooperativos, las S.A.T., las Organiza-

ciones de Productores (OP) y las entidades civiles o mercanti-
les, siempre que más del 50% de su capital social pertenezca 
a cooperativas, OP o SAT.

Se entenderá que cumplen con el carácter supra-autonómico 
cuando dispongan de socios en más de una comunidad autó-
noma, sin que excedan del 90% en el ámbito de una concreta. 
La actividad económica tampoco podrá exceder del 90% en 
una región determinada. No obstante, cuando para un pro-
ducto, la producción nacional se localice en más de un 60% 
en una comunidad, los porcentajes previstos anteriormente, 
serán del 95%, para el número de socios y la actividad eco-
nómica. Igualmente, el porcentaje del 95% será de aplicación 
en el caso de entidades que desarrollen más del 50% de su 
actividad en una región con cinco o más provincias. 

FACTURACIÓN

Porcentajes de socios y facturación aparte, lo más controver-
tido de la Ley 13/2013 y del R.D. 550/2014 son los volúmenes 
mínimos de facturación que se exigen a las entidades para su 
reconocimiento como EAP, pudiéndose inscribir para uno o 
varios productos o para el conjunto de ellos. En el caso de 
cooperativas de primer grado, las exigencias de facturación 
se reducirán en un 30% sobre lo establecido en la tabla de 
volúmenes mínimos. 

Impulsada por Cooperativas Agro-alimentarias y tras una in-
tensa colaboración con el Ministerio de Agricultura, Alimenta-
ción y Medio Ambiente (Magrama), el 3 de agosto de 2013, se 
publicaba en el Boletín Oficial de Estado (BOE) la Ley 13/2013 
de Fomento de la Integración de Cooperativas, sin duda la 
iniciativa legislativa más importante que se haya dedicado al 
cooperativismo agroalimentario, cuyo objetivo no es otro que 
impulsar un modelo cooperativo empresarial, profesionaliza-
do, generador de valor y con dimensión relevante, para poder 
hacer frente al mercado, donde 5 grandes firmas distribuido-
ras concentran más del 60% de la demanda.

La gran novedad de esta ley es la creación de la figura Enti-
dad Asociativa Prioritaria (EAP), cuyo desarrollo reglamenta-
rio se ha hecho a través del Real Decreto 550/2014, publi-
cado el pasado 17 de julio en el BOE. Su finalidad es lograr 
el redimensionamiento de las cooperativas agroalimentarias, 
creando grandes estructuras de carácter supra-autonómico, 
que comercialicen conjuntamente la totalidad de la produc-
ción aportada por los socios, siendo favorecidas en el acceso 
a ayudas para inversiones, formación, internacionalización, 
promoción, I+D+i o líneas ICO de financiación preferente.

En virtud del nuevo marco legislativo, podrán constituirse 
como EAP las cooperativas agroalimentarias de primer y se-
gundo grado, los grupos cooperativos, las S.A.T., las Organiza-

ciones de Productores (OP) y las entidades civiles o mercanti-
les, siempre que más del 50% de su capital social pertenezca 
a cooperativas, OP o SAT.

Se entenderá que cumplen con el carácter supra-autonómico 
cuando dispongan de socios en más de una comunidad autó-
noma, sin que excedan del 90% en el ámbito de una concreta. 
La actividad económica tampoco podrá exceder del 90% en 
una región determinada. No obstante, cuando para un pro-
ducto, la producción nacional se localice en más de un 60% 
en una comunidad, los porcentajes previstos anteriormente, 
serán del 95%, para el número de socios y la actividad eco-
nómica. Igualmente, el porcentaje del 95% será de aplicación 
en el caso de entidades que desarrollen más del 50% de su 
actividad en una región con cinco o más provincias. 

FACTURACIÓN

Porcentajes de socios y facturación aparte, lo más controver-
tido de la Ley 13/2013 y del R.D. 550/2014 son los volúmenes 
mínimos de facturación que se exigen a las entidades para su 
reconocimiento como EAP, pudiéndose inscribir para uno o 
varios productos o para el conjunto de ellos. En el caso de 
cooperativas de primer grado, las exigencias de facturación 
se reducirán en un 30% sobre lo establecido en la tabla de 
volúmenes mínimos. 

Las entidades interesadas podrán solicitar en cualquier momento su reconocimiento como EAP y su inscripción en el Registro Nacional de Entidades Aso-

ciativas Prioritarias, aportando toda la documentación necesaria. Aquellas que no cumplan el requisito de comercialización total de la producción de los 

socios, contarán con un período transitorio máximo de cinco años.

PRODUCTO

FACTURACIONES MÍNIMAS EXIGIDAS POR SECTORES

FACTURACIÓN MÍN. (M€)

Aceite de oliva

Aceituna de mesa

Algodón

Alimentación animal

Arroz

Herbáceos (excepto arroz)

Flores y plantas de vivero

Cítricos

Frutas de hueso

Frutas de pepita

Tropicales y subtropicales

FyH frescas y transformadas
(excepto patata y tomate transformado)

Frutos secos

500

150

20

225

60

300

25

300

125

80

100

500

40

PRODUCTO FACTURACIÓN MÍN. (M€)

Hortalizas (excepto patata)

Leche y lácteos

Mostos, vinos y alcoholes

Ovino y caprino de carne

Ovino de leche y carne

Caprino de leche y carne

Porcino blanco

Porcino ibérico

Suministros y servicios

Tomate transformado

Transformados hortofrutícolas
(excepto tomate)

Vacuno de carne

Multisectorial

400

600

100

100

75

40

150

50

350

90

70

70

750
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¡HaBeMUs ReglaMentO!
tODas las cOOPeRativas anDalUzas estÁn OBligaDas a 

aDaPtaR sUs estatUtOs en lOs PRÓxiMOs Meses

Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Andalucía celebra 
que el Consejo de Gobier-
no aprobara, el pasado 2 
de septiembre, el regla-
mento que desarrolla la Ley 
14/2011, de 23 de diciembre, 
de Sociedades Coopera-
tivas Andaluzas, en el cual 
la federación ha trabajado 
intensamente, aportando 
numerosas propuestas y 
alegaciones, las cuales han 
sido estimadas en una gran 
mayoría. Finalmente, y con 
más de dos años de retraso, 
pues la reglamentación de-
bería haberse publicado seis 
meses después de la Ley, el 
texto definitivo ha visto la 
luz, marcando el inicio de 
un nuevo período en el de-
sarrollo del cooperativismo 
agroalimentario.

En este sentido, y la orga-
nización ya lo manifestó en 
su momento, Cooperativas 
Agro-alimentarias de Anda-
lucía valora positivamente 
el carácter moderno de 
este nuevo marco legisla-
tivo, el cual otorga, como 
así se había solicitado, una 
gran flexibilidad a las coo-
perativas agroalimentarias 
para que diseñen modelos 
de empresa a su medida, 
en un contexto en el que ya 

no se limitan a almacenar 
productos, sino que trans-
forman e incorporan valor 
añadido a los mismos, para 
satisfacer las demandas de 
un mercado cada vez más 
globalizado.

Asimismo, la normativa se 
aproxima a la vigente en 
países del norte y centro de 
Europa, con una actividad 
fuertemente cooperativi-
zada, y permite a nuestras 
empresas seguir crecien-
do dentro de la estructura 
cooperativa y no, como 
ocurría hasta ahora, que, a 
partir de una determinada 
dimensión y nivel de trans-
formación, se veían obliga-
das a adoptar otro tipo de 
fórmulas.

NOVEDADES

En este sentido, introdu-
ce y desarrolla la figura de 
Grupo Empresarial Coope-
rativo, la cual permite pro-
cesos de integración tanto 
entre cooperativas como 
también con otro tipo de 
entidades, siempre que sus 
integrantes sean mayorita-
riamente cooperativos. 

Otros aspectos destaca-
dos del reglamento, son 

la agilización de trámites 
a la hora de crear socie-
dades, incorporar socios y 
crear puestos de trabajo, 
regulando la posibilidad de 
constituir una cooperativa 
o modificar los estatutos 
sin necesidad de escritu-
ra notarial y rebajando, de 
dos meses a uno, el tiempo 
de respuesta de la Adminis-
tración.

Además, refuerza los con-
troles sobre las secciones 
de crédito, regula más 
ampliamente las distintas 
secciones de las coopera-
tivas y la cesión global del 
activo y el pasivo, y posi-
bilita que las aportaciones 
de capital entre socios se 
transmitan a terceros, pre-
vio acuerdo del Conse-
jo Rector, evitando así su 
descapitalización.

Por otra parte, permite el 
uso de las nuevas tecno-
logías para el ejercicio del 
derecho a la información 
y el funcionamiento de los 
órganos sociales, amplía de 
tres a seis meses el plazo del 
procedimiento disciplinario 
a los socios e introduce los 
llamados comités técnicos 
como órganos de garantía 
estatutaria.

Finalmente, el reglamento 
incluye otras disposiciones 
relativas a sostenibilidad 
empresarial y medioam-
biental, fomento del em-
pleo estable y de calidad, e 
igualdad.

PUESTA AL DíA

Todas las cooperativas 
agroalimentarias de An-
dalucía están obligadas a 
llevar a cabo la adaptación 
de sus estatutos a la Ley y 
su desarrollo reglamenta-
rio. En opinión de esta or-
ganización, este proceso 
supone una oportunidad 
para optar por las distintas 
posibilidades que ofrece el 
nuevo marco legislativo y, a 
fin de ayudar a las entidades 
asociadas en esta materia, 
Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Andalucía pone a 
su disposición los servicios 
de asesoramiento y apoyo 
de su Departamento Jurí-
dico, el cual cuenta con un 
conocimiento en profun-
didad de la norma, habida 
cuenta de todo el trabajo 
desarrollado a lo largo de 
los últimos años, con su ac-
tiva participación en la Co-
misión para la Reforma de 
la Ley de Cooperativas y su 
Desarrollo Reglamentario.
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nUevOs cURsOs
la FeDeRaciÓn ORganiza cURsOs PaRa ganaDeROs, DeseMPleaDOs Y 

Mantiene la FORMaciÓn BOniFicaDa Online

Tras la época estival, toca iniciar nuevo curso con nuevas 
actividades. Eso es lo que ha hecho Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucía, ofertando nuevos cursos gratuitos 
dirigidos a ganaderos, desempleados y empleados en ge-
neral.

GANADEROS

Por lo que respecta al primer grupo, se han abierto tres cur-
sos diferentes: ‘Bienestar animal en el transporte’, ‘Aplicación 
de biocidas para la higiene veterinaria. Nivel cualificado’ y 
‘Manipulador de alimentos’, de 20, 30 y 10 horas, respectiva-
mente. Mientras los dos primeros son presenciales el último 
alternará las sesiones presenciales con formación online. 
Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía imparte esta 
formación en calidad de Centro de Referencia acreditado 
por la Administración regional en los sectores de vacuno de 
carne y leche. No existe una fecha de pistoletazo de salida 
para ninguno de estos cursos, sino que irán arrancando se-
gún demanda.

DESEMPLEADOS

Los que sí tienen ya una fecha de inicio son los cursos de 
‘Inglés de gestión comercial’ y ‘Manipulador de alimentos’, 
gratuitos y presenciales, para desempleados. El primero de 
ellos comenzará el 14 de octubre y constará de 215 horas 
lectivas. Del segundo, de 18 horas, están previstas dos edi-
ciones, una que se iniciará también el 14 de octubre y otra 
para el 10 de noviembre.

BONIFICADOS

Por otra parte, el Departamento de Formación gestiona 
y organiza, desde 2010, cursos de formación bonificada, 
aprovechando los recursos con los que cuenta cada empre-
sa o cooperativa para financiar este tipo de acciones. Con-
cretamente, en virtud del Real Decreto 395/2007, todas las 
empresas disponen de un crédito para realizar formación, 
que se hace efectivo mediante bonificaciones a la Seguridad 
Social. Este crédito es anual, por lo que con el comienzo del 
año el contador se pone a cero, y su importe depende de 
las cotizaciones por el concepto de formación profesional, 
siendo como mínimo de 420 euros por empresa.

Cooperativas Agro-alimentarias recuerda que los fondos 
de 2014 caducan a fecha 31 de diciembre y que, por tanto, 
todas aquellas empresas y trabajadores interesados en no 
perder ese crédito deben aprovecharlo cuanto antes. Exis-
ten prácticamente un centenar de cursos, tanto presenciales 
como de formación online, que abarcan más de una decena 
de bloques temáticos: redes sociales, informática, adminis-
tración y gestión, área comercial, área financiera, recursos 
humanos, habilidades directivas, inglés, comercio exterior y 
prevención de riesgos laborales, entre otros.

En estos momentos se están promocionando entre las coo-
perativas el de ‘Manipulador de alimentos’, ‘Análisis de Peligros 
y Puntos de Control Crítico (APPCC)’, ‘Inglés. Varios niveles’ y 
‘Manipulación y movimientos con transpalés y carretillas de 
mano’. No obstante, el catálogo completo está disponible en 
la página de formación www. formacionfaeca.es, a la que se 
puede acceder desde la página corporativa de la federación 
www.agroalimentarias-andalucia.coop. Para más informa-
ción sobre la materia, las cooperativas interesadas pueden 
ponerse en contacto con el Departamento de Formación, lla-
mando al teléfono 954 422 416 o a través del correo electró-
nico cooperativas@agroalimentarias-andalucia.coop. Tam-
bién pueden dirigirse a cualquiera de las oficinas provinciales 
de la organización.
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