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¢UNA INTERPROFESIONAL? POR QUE Y PARA QUE

«Para tratar de atajar las debilidades del sector

a través de la union y la vertebracion del sector»
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EXTENSION DE NORMA: FINALIDADES

ORDEN AAA/1241/2016, de 14 de julio

ﬂ) ACCIONES DE PROMOCION E INFORMACION SOBRE EL CONSUMO RESPONSABLE EN EL MERCADO
INTERIOR

(J > IMPLANTACION DE BUENAS PRACTICAS DE COMUNICACION COMERCIAL ENTRE LOS
OPERADORES

'i“-"' ACCIONES PARA LA MEJORA DE LA CADENA DE VALOR VITIVINICOLA

Q)INVESTIGACI()N, DESARROLLO E INNOVACION SECTORIAL

&> BUEN GOBIERNO Y TRANSPARENCIA EN LA PUESTA EN MARCHA Y GESTION DE LA EXTENSION DE
NORMA
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EXTENSION DE NORMA: FINALIDADES

ORDEN AAA/1241/2016, de 14 de julio

ACCIONES DE PROMOCION E INFORMACION SOBRE EL CONSUMO RESPONSABLE EN EL MERCADO

.INTERIOR - 90%

IMPLANTACION DE BUENAS PRACTICAS DE COMUNICACION COMERCIAL ENTRE LOS OPERADORES
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'l"-"' ACCIONES PARA LA MEJORA DE LA CADENA DE VALOR VITIVINICOLA

Q)INVESTIGACION, DESARROLLO E INNOVACION SECTORIAL — 1 0%

@:UEN GOBIERNO Y TRANSPARENCIA EN LA PUESTA EN MARCHA Y GESTION DE LA EXTENSION DE NORMA
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EXTENSION DE NORMA: FINANCIACION

DURACION
A partir del 1 de agosto de 2016 hasta 31 de julio 2019.

¢ QUIENES CONTRIBUYEN?

TODOS los operadores por TODO el vino comercializado

¢ CUALES SON LAS CUOTAS ESTABLECIDAS?
Cuota granel: 0,065 €/HI.
Cuota envasado: 0,23 €HI

El calculo de la cuota se hace en base a los datos obtenidos a través del sistema de declaraciones
obligatorias establecido en el Real Decreto 739/2015 detrayendo las salidas no sujetas

De acuerdo con lo dispuesto en la Ley 38/1994, reguladora de las Organizaciones
Interprofesionales Agroalimentarias, los recursos generados por estas aportaciones, sélo
podran destinarse para los fines establecidos en este acuerdo para una Extensién de Norma.
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ACCIONES DE PROMOCION E INFORMACION SOBRE EL CONSUMO RESPONSABLE EN EL
MERCADO INTERIOR
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PUNTO DE PARTIDA

¢éQué es lo que queremos de aqui a unos anos?

MODIFICAR UN HABITO DE CONSUMO

core target 28-45 urbanos y con interés por el vino

} ! !

gue pase a ser un acto social compartido
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_democratizar

ACCESIBILIDAD Y SIMPLICIDAD

HABITO

COBERTURA
FRECUENCIA

OBJETIVOS

“modernizar

ENTORNOS MAS JOVENES Y URBANOS

OCIO Y DISFRUTE

|
AFINIDAD
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_acercar
BUSCANDO EL MEDIO Y CONTEXTO

ADECUADO PARA EL MENSAJE

RELEVANCIA
CONEXION

|
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ECOSISTEMA DE MEDIOS

TV CONVENCIONAL ? MEDIOS DEL SECTOR

COBERTURA- NOTORIEDAD- FRECUENCIA AFINIDAD-INEORMACION

B X

- &+
MEDIOS DIGITALES -(39)-
‘E5{* ENTORNO CONTENT+5M

AFINIDAD-INTERACCION-COBERTURA
AFINIDAD-RELEVANCIA - EXPERIENCIA

GRAFICA Y RADIO =Y PR+COMUNICACION

AFINIDAD-RELEVANCIA-COBERTURA

INFORMACION-FRECUENCIA

B
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TV

COBERTURA
(@ NOTORIEDAD
@ nova
FRECUENCIA @ P '0‘ MEGA BEB

Desde el 13 de noviembre al 17 de diciembre 2017
1.292 pases emitidos

5,4 millones de personas impactadas entre 25 y 44 aiios
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TV

Marida mejor tu vida

Con__Vino

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL DEL VINO DE ESPANA - OIVE

11



DIGITAL

AFINIDAD
@' INTERACCION
COBERTURA
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Desde el 13 de noviembre al 31 de enero
35,6 millones de impresiones

Mas de 9 millones de visualizaciones
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RADIO Y GRAFICA

SEMANAL o ene
XlSemanal €ODIGO

AFINIDAD
@ RELEVANCIA
COBERTURA
= m oo 1 SHOPPING g
Al <~ dial EL PAIS [ucra
[BUENAVIDA]
L., ROCK maggzine
] fm
®
» . U1A del
@ FLAIX & mujerhoy goeio
Desde el 15 de noviembre al 22 de diciembre

389 cuiias emitidas a la hora de volver a casa después del
trabajo. 23 publicaciones

3,1 millones de personas impactadas entre 25 y 44 aiios 1 millén de personas impactadas entre 25 y 44 aios
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Plataforma de inteligencia
artificial para que ayude a
“maridar” al usuario su
préoximo momento con
vino, aportandole
contenidos en forma de gif,
audio, video... Ademas
aporta informacién
cualitativa sobre el
producto y la campafia.

&

Un total de 30 piezas en

cuatro formatos diferentes:

video, story, gif y carrusel,
cuyo contenido esta
relacionado con las
propuestas de maridaje
favoritas de nuestro site y
de las busquedas mas

activas.

-

16 pildoras diferentes de
video adhoc para integrar
como contenido en nuestra
web y generar una difusion
organica en los perfiles de
los propios prescriptores-

influencers.

. BONTENT & EXPER|

Hemos generado en la
popular serie “Alli abajo”
un total de diez escenas
cotidianas con presencia de
vino, excluyendo de
manera definitiva la
cerveza en todos sus
capitulos y generando una
asociacién directa del

producto con momentos

Presentacién de campaiia
“Marida tu vida con vino”
frente a los medios y
lanzamiento de la nota de
prensa junto con una video
noticia para maximizar la

repercusion.
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INFLUENCEMARKETING QUE MARIDA STORYTELLING
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UN SITE PARA MARIDAR MOMENTQOS
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KPIs RESULTADOS

108 MILL. 24 MILL.

DE IMPACTOS AL CONSUMIDOR AUDIENCIA DEL EVENTO
FINAL DE OIVE

| | 139
TV, GRAFICA Y RADIO ONLINE, DISPLAY, y NOTICIAS DE RRPP GENERADAS
| PROGRAMATICA, a_rl (1 (TV, RADIO, PRENSA Y ONLINE)
RRSS Y SEM
m r
72,4 MILL. | t ue‘] 0
DE IMPACTOS
35,6 MILL. .
| DE IMPRESIONES 01 d a ] v.|Is|m7s : éﬂ;o
90%
DE -:I-OBERT:’IRA 204 |983 6 90 7 8 4
| CLICKs ALCANCE Pl‘J,BlI(ACIONES
+11 | DE INFLUENCERS
FRECUENCIA 36 5,69 5
+9 MILL. VISUALIZACIONES
DE VISUALIZACIONES

PUBLICACIONES INFLUENCERS
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RESULTADOS CUALITATIVOS

Mas de la mitad del target

- Una historia creativa que Mejora la percepcion del
recuerda la campana.

transmite emociones ViNO como una bebida mas

La TV ha sido el canal positivas. cotidiana y aumenta la
gue mas ha contribuido a predisposicion a tomar

conseguir Mejora el atributo de un Vino en una mayor

el alto impacto, seguida de

compartir. variedad de situaciones.
Internet.
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PLANTEAMIENTO
2018
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PILARES ESTRATEGICOS

Hemos conseguido una base importante de recuerdo,
pero el recuerdo es efimero y hay que seguir construyendo.

EFICACIA ALWAYS ON COBERTURA AFINIDAD

Combinar los medios para Impactar con mensajes en

. Seguir utilizando medios de .
tener presencia durante I momentos precisos y en
. gran alcance para movilizar .
mas tiempo a lo largo del contextos determinados
a gran escala

afio para conseguir ser relevantes

Potenciar lo que ya nos
ha funcionado en 2017
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CLAVES ‘18 - CONTENIDOS

Basaremos nuestra comunicacion en activos que nos permitan continuar
reforzando el consumo de vino como un habito social recurrente

MARIDA CON...
TU CONVERSACION TUS MOMENTOS TUS SERIES
Trabajando en excusas constantes Fomentando la co-creacién de ) )
Apoyéandonos en personajes y
de contenido en RRSS & WEB nuevos momentos de consumo
) ) series de éxito para generar
buscando la interaccion de los de vino y reforzando los ya _
. notoriedad
usuarios existentes
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PRESENCIA TODO EL ANO EN MEDIOS

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP ocT

o} {GERIW

WEBSITE
GABINETE COM.
INTEGRACION TV
TERRACEO
INFLUENCERS

ACCIONES P. VENTA
Y DISTRIBUCION
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UN PROYECTO A LARGO PLAZO

PORQUE CAMBIAR EL HABITO REQUIERE UN TIEMPO

No es posible cambiar un habito si uno no lo desea.
Primero hay que atraer a las personas a través de la EMOCION.

— — - .

“ * Para movilizar a la sociedad hay que estar presentes de una forma
el continua, incorporando a mas personas a disfrutar del vino en mas
& A A momentos.

™ NO DE VECES QUE SE REPTTE LA MISMA ACCION

VISION: Llegara un momento en el que tomar vino no sea FORMACION DEL HABLTO

excepcional sino que estara integrado en nuestras vidas de

una forma cotidiana. CURVA DE

ARRENDLZAJE
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ESTE ES SOLO EL COMIENZO...
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