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*Proyecto de emprendimiento situado en Darro
(Comarca de Guadix, Granada).

eAlternativa a los cultivos tradicionales de la zona norte
de Granada.

*Cultivo de plantas aromaticas y medicinales (4 -5 Ha en
total).

*Elaboracion de productos transformados en diferentes
formatos.

4 caracteristicas que definen nuestros productos:
saludables
sostenibles
innovadores
tradicionales




2018: PRIMERAS PRUEBAS DE
CULTIVO

ELECCION Y PREPARACION DEL
TERRENO

SELECCION DE ESPECIES
AUTOCTONAS

INSTALACION DE SISTEMA DE
RIEGO




2019-Actualidad: AMPLIACION
DE CULTIVOS

1. AUMENTO DE LA SUPERFICIE CULTIVADA
2. AUMENTO DE LAS ESPECIES CULTIVADAS
3. INICIO CERTIFICACION ECOLOGICA

Agricultura UE

AGRICULTURA ECOLOGICA




ESPECIES

AROMATICAS
TOMILLO ROJO
ROMERO
TOMILLO ANDALUZ
OREGANO

SALVIA COMUN

MEDICINALES
LAVANDA
AJEDREA

TOMILLO MEJORANA
ZAHARENA

SALVIA
LAVANDULIFOLIA

INFRAUTILIZADAS
COLLEJA
CARDILLO

HINOJO
VERDOLAGA




SILVES
TRES




2020/21-CONSTRUCCION DE
LAS INSTALACIONES E
INSTALACION DE EQUIPOS




2022: PRIMERAS PRUEBAS DE




COMERCIALIZACION DE
NUESTROS PRODUCTOS

ToMILLO OREGANO SALVIA BlO

T i | (Origanum Virens) (Salvia Officinalis)




COMERCIALIZACION

MATERIA PRIMA PARA DESTILACION

MATERIA PRIMA A TERCEROS

COMERCIALIZACION:
Venta directa

Venta On line

Canal Horeca
Distribucion




NUEVAS LINEAS DE
COMERCIALIZACION

n
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PECIES INFRAUTILIZADAS

HINOJO COLLEJA CARDILLO




INVESTIGACION Y NUEVAS LINEAS DE
NEGOCIO

DAROMAS ha creado alimentos
saludables y respetuosos con el medio
ambiente, a partir de, cultivos de plantas
gue crecen de forma silvestre y que estan

infrautilizadas.




2022: DISENO DE OBRADOR E
INSTALACION DE EQUIPOS




2022: DESARROLLO DE NUEVOS
PRODUCTOS

COLLEJAS AL AJILLO 3

POTAJE DE VIGILIA

¥ : CON COLLEJAS

CARDILLOS ESPARRAGADOS &= PUCHERO DE HINOJOS




DIFICULTADES DEL SECTOR

Financiacion

Falta de experiencia en cuanto:
Desarrollo tecnico del producto
Comercializacion
Distribucion




TENDENCIAS DE CONSUMO

TENDENCIAS DE CONSUMO SEGUN IBM

"Estudio Global del Consumidor
2020" de IBM

CRECIMIENTO DE VENTAS DE PRODYCTOS

Productos convencionales
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OTROS DATOS

PROYECTO BENEFICIARIO
FONDOS LEADER-GDR GUADIX

LEADER

Union Europea

Fondo Europeo Agricola
de Desarrollo Rural

FONDO IDEAS

PROGRAMA INTECMED
MENTORIAS Y FORMACION

espacio_RES




IMPACTO DEL NEGOCIO

POTENCIAL DE CREACION DE
EMPLEO (Comarca de Guadix,
Granada)

INSPIRACION PARA OTROS
EMPRENDEDORES

IMPACTO POSITIVO EN'LA
RELACION MEDRIO AMBIENTE-
AGRICULTURA
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